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BREMEN MARKEN-MANUAL VORWORT

EINE STADT MIT PERSONLICHKEIT

Allein in Deutschland wetteifern 76 GroBstadte (davon

39 mit Uber 200.000 Ew.] um die Gunst Steuer zahlender
(Neu)Burger, qualifizierter Arbeitskrafte, liquider Touristen
und Investoren. Dabei geht im Zeitalter des Global Village
der Wettbewerb unter den Stadten als bevorzugter Stand-
ort und Lebensraum langst Gber Landesgrenzen hinaus.
Um hier erfolgreich zu sein, brauchen Stadte ein markan-
tes Profil, ganz wie Unternehmen mussen sie zur Marke
werden, denn:

DIE MARKE MACHT DEN UNTERSCHIED
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BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN

DIE MARKE MACHT DEN UNTERSCHIED

Menschen interessieren sich vorzugsweise fur lhresglei-
chen. Markenbildung verleiht daher Unternehmen/Pro-
dukten und auch Stadten eine unverwechselbare, ldentitat

stiftende Personlichkeit (Corporate Identity), um ihnen

gegenuber Gefuhle wie Sympathie zu ermoglichen, wecken
und starken zu konnen. Zur Markenbildung gehort zu-
nachst ein stets wiedererkennbares pragnantes Erschei-

nungsbild (Corporate Design). Hier ist Bremen eine ., Stadt
im Gluck™: Mit den Stadtmusikanten haben die beiden
grof3en Germanisten Jakob und Wilhelm Grimm Bremen

zu marchenhaftem Weltruhm verholfen und mit einem
unverkennbaren, hochsympathischen Markenzeichen

(Brand-Signal) gesegnet.

Hinzukommen muss ein Bindel ebenso verlasslicher posi-
tiver Eigenschaften. Die identitatsbasierte Markenfuhrung
spricht von funktionalen und emotional-symbolischen
Nutzen, und zwar solchen die glaubwtrdig und nachhaltig
gegenuber den Marken der Wettbewerber differenzieren.

BREMEN ZEIGT CHARAKTER*

Im Selbstbild der Bremer wie im Fremdbild charakterisie-
ren vier Nutzendimensionen die Stadt Bremen. Diese vier

weisen die hochste zielgruppentbergreifende Verhaltens-
relevanz und das pragnanteste Differenzierungspotenzial
auf:

e _sichere, stressfreie, familidre Stadt”
e unpratentits, zuverlassig”

e _Naherholung”

e _schone, historische Stadt”

Um dieses Potenzial zu heben, sollten alle, die unsere
Stadtmarke starken wollen, diese Aspekte immer wieder
kommunizieren und der Zielgruppe buchstablich vor Augen
fUhren. Dazu dient das folgende Kurzportrat mit seinem
Bilderquartett, es kann und soll dafur verwendet werden.

*Quelle: Markenanalyse des Lehrstuhls fir innovatives Markenmanagement
der Universitat Bremen (Prof. Dr. Christoph Burmann)
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BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN

DIE UNPRATENTIOSE SCHONE
Hier lasst sich’s leben!

.Kommt zu uns nach Bremen, etwas Besseres findet |hr
so leicht nirgends.” So kénnten heute die Stadtmusikanten
schwarmen, da sie am 600 Jahre alten Bremer Rathaus als
Helden der Weltliteratur vorm Welterbe posieren.

Hier in der Grof3stadt am Strom ist die Vision von urbaner
Lebensqualitat Wirklichkeit geworden. Binnen 20 Minuten
lasst sich ful3laufig der einzigartige historische Stadtkern
durchmessen: stromabwarts an der Schlachte entlang
hintiber in Bremens jiingstes Quartier die Uberseestadt,
mit threm faszinierenden Mix aus historischer Industrie-
architektur der alten Hafenreviere und moderner ,Water-
front”, aus Gewerbe, Kultur und Wohnen am Fluss. Oder
stromaufwarts: durchs Ostertor hinein ins . Viertel", dort
gilt das Dichterwort: ,Greift nur hinein ins volle Menschen-
leben (...) Und wo ihr's packt, da ist’s interessant.”

Kurze Wege gegen Langeweile.

Ganz stressfrei geht's von A wie Appartement nach B wie

Business - zum Beispiel mit dem Rad, einem bevorzugten
Verkehrsmittel in der Stadt der Luft- und Raumfahrt, des
Autobaus unter gutem Stern, der Hochschulen und Logis-
tikzentren. Ja, langst ist Bremen auch fur Laboranten und
Doktoranden zum Entwurf fir ein besseres Leben gewor-
den - und der Part der Musikanten bleibt mit der Deutschen
Kammerphilharmonie Bremen und ihrem kinstlerischen
Leiter Pavo Jarvi auf Weltniveau besetzt.
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BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN

HIER LASST SICH’S LEBEN!

Bremens ..Gute Stube”: Rathaus und Roland als Weltkul-
turerbe bilden mit dem Dom St. Petri, dem Schiutting als
Haus der Kaufmannschaft, der historischen Giebelhaus-
zeile und dem Haus der Birgerschaft als modernem Kon-
trapunkt eines der schonsten Altstadtzentren Deutschlands.
Die weltberihmten Stadtmusikanten, das wohl meist
fotografierte Quartett aller Zeiten, steht mit echt hanseati-
schem Understatement ganz dezent neben dem Rathaus.

.Das Viertel": Der Inbegriff quirliger Urbanitat mit seiner
Vielzahlinhabergefihrter Laden aller Art, seinen Cafés,
internationaler Gastronomie, Clubs, Kunst- und Hand-
werksateliers und intakt gebliebener Wohnbebauung aus
Reihenhausern und Kleinvillen schlie3t unmittelbar an
die Altstadt an.

Typisch Bremen: Wie auch viele bedeutende Kunst- und
Kulturprojekte ist der 200 Hektar grof3e Biirgerpark privat
finanziert, aber offentlich zuganglich. Insgesamt bilden
rund 2600 Hektar Parks und Grinflachen die griine Lunge
der Stadt und dienen der Naherholung und dem Atem-
holen im geschaftigen Treiben der Handels-, Industrie- und

Wissenschaftsstadt.
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BREMEN MARKEN-MANUAL

AUTHENTISCH

HISTORISCH NAGEMUTIE
ALT & COOL
GLAUBWURDIG
GESELLIG

TOLERANT

LUSAMMEN STARK

SYMPATHISCH

DAS MARKEN-MANUAL DER FREIEN HANSESTADT BREMEN | Februar 2016



BREMEN MARKEN-MANUAL

DIE BREMER STADTMUSIKANTEN - RELOADED

Man kann sogar ein alter Esel sein, wenn man ein
Problem hat. Hauptsache, man entwickelt eine Vision.
Das hat schon der erste Bremer Stadtmusikant vor-
gemacht. Am Anfang seines Weges steht eine niichterne
Situationsanalyse: Da kommt eine Herausforderung

auf mich zu, der ich nur offensiv begegnen kann - mit
mutigem Aufbruch zu neuen Ufern.

Und so macht sich der Esel auf, um zu musizieren. Unter-
wegs trifft er Schicksalsgenossen, die er von seiner Vision
eines besseren Lebens in Bremen Uberzeugt. Ein unver-
wechselbares Quartett aus vier hochst unterschiedlichen
Individuen entsteht. Unterwegs bewaltigen die Bremer
Stadtmusikanten unerschrocken Risiken und jeder tragt mit
dem dazu bei, was er am besten kann - echtes Teamwork.

Die erfolgreichen Vier bleiben flexibel und passen ihr Ziel
den sich wandelnden Gegebenheiten an. Zwar kommen sie
nicht ganz bis Bremen, schaffen sich aber gemeinsam und
solidarisch ein neues Leben. Deshalb verdienen sie allemal
den Namen ,Bremer Stadtmusikanten'.

Visionare Kraft und Sinn fur die Realitat - das passt einfach
zu gut zu der Stadt, deren Kaufleute schon an die Fassade
Ihres Hauses geschrieben haben: ,Buten un binnen, wagen
un winnen'.

Und statt sich dem vermeintlich Unabwendbaren hinzuge-
ben, sind Mut und Furchtlosigkeit, Aufbruchstimmung und
Lebensfreude gute Ratgeber. Ob in der Wirtschaft oder Kul-
tur, ob fur Reisen oder Entdeckungstouren, Bremen bietet
davon eine reiche Palette.

Und so steht die Geschichte der Stadtmusikanten exempla-
risch fur die Geschichten, die Bremen zu erzahlen hat und
noch haben wird. Der Originaltext steht in einem der meist-
Ubersetzten und meistgelesenen deutschsprachigen Bucher
der Welt, den .. Kinder- und Hausmarchen” der Briider Grimm.
Das Denkmal, das der Bildhauer Gerhard Marcks den Stadt-
musikanten gesetzt hat, schmickt das Bremer Rathaus, das
gemeinsam mit der Roland-Statue zum UNESCO-Welterbe
der Menschheit gehort. Die Silhouette der Stadtmusikanten
ist zur weltweit bekannten lkone geworden.
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MARKENARCHITEKTUR
FORMALE GRUNDSTRUKTUR

Die formale Struktur der Marke besteht
aus einem Quadrat und einem Rechteck -
abgeleitet aus der Bremer Speckflagge.

Das Quadrat enthalt die Bildmarke (Logo-
box), im Rechteck werden die Wortmarke
und Claims platziert (Textbox, max. drei-

zeilig). Die Lange des Rechtecks variiert je
nach Inhalt (Mindestbreite: zwei Quadrate).
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

MARKENZEICHEN BREMEN

LOGOBOX LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Quadrat Rechteck

Wortmarke + 1-zeiliger Claim

OPTION1 — BREMEN
ZEILE 1

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim
in Weil3 in Weil3

Wichtig:

Der Text innerhalb des Rechtecks
baut sich immer von unten auf.
Bei 1-zeiligem Claim bleibt die
oberste Zeile leer.

OPTION2 —

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke
in Weil3

Wortmarke + 2-zeiliger Claim

Quadrat

BREMEN

ZEILE 1
ZEILE 2

LOGOBOX TEXTBOX

Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim

in Weil3

in Weil3
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

EIN NEUES ZEICHEN FUR BREMERHAVEN

Mit der neuen Systematik fur Symbole und Texte

erhalt auch Bremerhaven ein neues maritimes Zeichen:

Ein abstrahierter Grof3segler
wird in einem maritim-blauen Quadrat platziert.

Analog zu den vier Stadtmusikanten erhalt der
Windjammer vier Segel plus einen kleinen Wimpel,
der die frische Brise von See anzeigt.

Der Grof3segler — oder Windjammer - steht fir

den maritimen Charakter Bremerhavens,

fur Aufbruch und Ankommen, fir Handel und Seefahrt,
fir Entdeckerfreude und die .grofle weite Welt'.

o
B
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

MARKENZEICHEN BREMERHAVEN

LOGOBOX LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Quadrat Rechteck

Wortmarke + 1-zeiliger Claim

OPTION1 — BREMERHAVEN
ZEILE 1

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim
in Weil3 in Weil3

Wichtig:

Der Text innerhalb des Rechtecks
baut sich immer von unten auf.
Bei 1-zeiligem Claim bleibt die
oberste Zeile leer.

OPTION2 —

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke
in Weif3

Wortmarke + 2-zeiliger Claim

BREMERHAVEN

ZEILE 1
ZEILE 2

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim
in Weil3 in Weil3
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MARKENARCHITEKTUR ANWENDUNG

BREMEN BREMERHAVEN
ERLEBEN! MEER ERLEBEN!

BREMEN
BREMERHAVEN
ZWE| STADTE. EIN LAND.

Bei gemeinsamen Auftritten von Bremen und Bremerhaven stehen
vor dem Rechteck zwei Quadrate - das erste in rot mit der Bildmarke
fur Bremen, das zweite in blau mit der Bildmarke fur Bremerhaven.
Es folgt das Rechteck mit den jeweiligen Wortmarken und einem
entsprechenden Claim, z.B. , Zwei Stadte. Ein Land".

Wichtig:
Eine Anordung von Quadrat + Rechteck untereinander oder in umgekehrter Reihenfolge gibt es nicht!
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

MARKENZEICHEN BREMEN

LOGOBOX
Quadrat

mit Bildmarke
in Weil3

BREMEN

ZEILE 1
ZEILE 2

TEXTBOX
Rechteck

mit Wortmarke + Claim
in Weil3

Lange variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit

»

MARKENZEICHEN BREMERHAVEN

LOGOBOX
Quadrat

mit Bildmarke

MARKENZEICHEN BREMEN/BREMERHAVEN
Beide Logoboxen in Kombination

Stadtmusikanten +Windjammer;

LOGOBOX LOGOBOX

Quadrat Quadrat

mit Bildmarke mit Bildmarke

in Weif3

BREMEN

BREMERHAVEN
CLAIM ZEILE

ZEILE 1
ZEILE 2

TEXTBOX
Rechteck

mit Wortmarke + Claim
in Weil3

Lange variabel, mindestens

BREMERHAVEN

Abstand Text
zur Auflenkante Textbox:
Y2 Logobox

jedoch zwei Quadrate breit

»

TEXTBOX
Rechteck

mit Wortmarke + Claim Abstand Text
in Weif3 zur Auflenkante Textbox:
2 Logobox

Lange variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit

»

>
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENARCHITEKTUR
CLAIMS UND BEZUGE

Bremen arbeitet mit wechselnden Claims,
die bereichs- und sktionsbezogen eingesetzt werden konnen.

Die Claims mussen Bezug nehmen auf Bremen,
die Stadtmusikanten und den Bereich/die Aktion.

Die Claims sind das verbindende Element dieser 3 Einheiten.

Es gibt einen wachsenden Pool verschiedener Claims,
aus dem das Standortmarketing sich bedienen kann.

CLAIM
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MARKENARCHITEKTUR CLAIMS UND BEZUGE

BREMEN

— unpratentios, zuverlassig, sympathisch

— sicher, stressirel, gelessen

- lebenswert (Familie/Freunde,
Hochschule/Beruf, Naherholung]

— authentisch, glaubwurdig

= historisch, traditionsbewusst, kultiviert

— aufgeraumt, unverschnorkelt, modern

— tolerant, fair, gesellig

STADTMUSIKANTEN

— alt & cool

— erfahren & tolerant

— wagemutig & sympathisch
— gesellig & gelassen

— authentisch & glaubwiirdig
— historisch

— zusammen stark

BEREICH/AKTION
— Tourismus

= Wirtschaft
S Wissenschaft BEREICH/AKTION

= Innovationscluster

- ..

DAS MARKEN-MANUAL DER FREIEN HANSESTADT BREMEN | Februar 2016

16



BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENARCHITEKTUR
HAUPTCLAIMS

Fur die Bereiche Tourismus, Wirtschaft, Wissenschaft,
die Innovationscluster und bei gemeinsamen Auftritten

von Bremen und Bremerhaven sind folgende Hauptclaims TOURISMUS
definiert -
Fur besondere Aktionen oder Anlasse konnen wahlweise BREMEN
andere Claims aus dem Claimpool [s. Seite 18] gewahlt ERLEBEN!
werden. Hauptclaim
BREMEN + BREMERHAVEN WIRTSCHAFT
BREMEN
BREMERHAVEN BREMEN
ZWEI STADTE. EIN LAND. MOIN ZUKUNFT!
Hauptclaim Hauptclaim
INNOVATIONSCLUSTER WISSENSCHAFT

BREMEN BREMEN
BREMERHAVEN EXZELLENT
HOME OF INNOVATION AUFGESTELLT

Hauptclaim Hauptclaim
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MARKENARCHITEKTUR CLAIMPOOL BREMEN BEISPIELE

BREMEN
EINFACH SPITZE

BREMEN
ENTDECKEN UND GENIESSEN

BREMEN
IMMER AUF ACHSE!

BREMEN
TOP BESETZUNG

BREMEN
MARCHENHAFT

e [ B

BREMEN
WAGEN UN WINNEN

BREMEN
FORSCHEN UND FINDEN

BREMEN
HIGH PERFORMANCE

BREMEN
SPURT DEN BEAT

BREMEN
HIER SPIELT DIE MUSIK!

BREMEN
ZUKUNFT AUS TRADITION

BREMEN
TOLERANT UND FAIR

BREMEN
PUNKTLANDUNG

BREMEN
BIKE IT!
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MARKENARCHITEKTUR CLAIMPOOL BREMERHAVEN BEISPIELE

BREMERHAVEN BREMERHAVEN
STADT IN SICHT HART AM WIND

BREMERHAVEN BREMERHAVEN
ALLE MANN AN DECK ANKERPLATZ FORSCHUNG

BREMERHAVEN BREMERHAVEN
LEINEN LOS! KURS INNOVATION

BREMERHAVEN
AHOI SEHLEUTE

BREMERHAVEN
BEI WIND UND WETTER

BREMERHAVEN
MARITIME FORSCHUNG
UND TECHNOLOGIEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL

AMTLICHES ERSCHEINUNGSBILD
AMTLICH-HOHEITLICHES ZEICHEN wweranoesr

2 Freie
¢ Hansestadt
Bremen

Die Senatorin fiir Kinder . [ T€l€ S ; _
und Bildung X_ Hansestadt X_ Der Senator fiir Wirtschaft,
Bremen Arbeit und Hafen
;)ie Senatorin ogo Lraelilesestadt
iir Finanzen
Bremen & Der Senator fiir Umwelt,
" Freie B d Verkeh
Der Senator fir Umwelt, % au un erkenr
Bau und Verkehr 4 E'?er::‘;?‘tadt
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BREMEN MARKEN-MANUAL AMTLICH/HOHEITLICHES ERSCHEINUNGSBILD

DIE GRUNDELEMENTE (UNVERANDERT)

Das Erscheinungsbild der Bremischen Verwaltung
wird nicht verandert und besteht weiterhin aus
zwel Elementen: dem Bremer Schliussel und dem
Schriftzug ..Freie Hansestadt Bremen™ in links-
bundiger, dreizeiliger Anordnung.

u
Das Verhaltnis von Schlissel zur Schrift ergibt sich F re I e

aus der Versalhohe und dem Schlusselkopf. B

o »
In den meisten Fallen kommt die Wort/Bildmarke o Han SeStadt

in einfacher Schwarz/Weif3-Umsetzung zur Anwen- - B
dung. Bei mehrfarbigem Druck wird der Schlissel remen
in Rot gedruckt.

Auch die weiteren Elemente des amtlichen
Erscheinungsbildes (Datum, Adresse etc. in
Briefkopfen sowie Brottexte in Briefen, Mails
und Printmedien) werden wie bisher und

bis auf weiteres in der Schriftart Syntax bzw.
ersatzweise in Arial gesetzt.

Rot = HKS 14 oder
Euroskala 100% Magenta, 100% Yellow
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MARKENARCHITEKTUR
ABSENDERMARKEN

B

o < BIKEIT
Die verschiedenen Absendermarken stadtischer, offentlicher

cder privater bremischer Akteure bleiben autonom in jeweiliger
Eigenverantwortung. Sie werden nicht in das Markenzeichen
integriert, scndern nutzen das Markenzeichen zusatzlich als il

[ Die Weser-Runde

Bremen-Branding'.

Vi MREMT W

Ubersee

Absendermarken:

2

Wirtschaftsférderung % BTZ
(ﬁ) BIKE IT! VIA BREMEN WFB 5remen crb ‘/

FOR YOJR BEMET T Wir schaifen Perspektiven
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BREMEN MARKEN-MANUAL MARKENARCHITEKTUR UBERSICHT

STADT EREMEN

i Amtliches/hohsitliches CD
und als Absendermarke

Freie
% Hansestadt

Bremen

LAND BREMEN :

Amtliches/hoheitliches CD
Freie

Qﬂ Hansestadt

Bremen

MARKETING-CD | STADTBREMERHAVEN

i Amtliches/hoheitliches CD
SEESTADT

VS, BREMERHAVERN:

STANDORT BREMEN BEIDE STANDORTE STANDORT BREMERHAYEN

Standortmarke i 1 Standortmarke i | Standortmarke

ﬁ‘ é‘ BREMEN
. BREMERHAVEN - BREMERHAVEN
TOURISMUS P MARKETING BEIDER STANDORTE i i TOURISMUS

P : BREMEN L
BREMEN BREMERHAVEN . BREMERHAVEN
ERLEBEN! ZWEISTADTE. EIN LAND. [ MEER ERLEBER!

Hauptclaim fiir gemeinsame Aktivitdten : Hauptclaim

WIRTSCHAFT

é‘ BREMEN
WAGEN UN WINNEN

Hauplelaim

INNOVATIONSCLUSTER f WIRTSCHAFT

BREMEN D
BREMERHAVEN L BREMERHAVEN
HOME DF INNQVATION . HIER STEHT EIN CLAIM

Hauplelaim ¢ | Hauplelaim

WISSENSCHAFT | WISSENSCHAFT

BREMEN P .
F& | ExzELLENT o . BREMERHAVEN
AUFGESTELLT L HIER STEHT EIN CLAIM

Hauptclaim ; Hauptclaim

ABSENDERMARKEN

@_ »
-
" VIA BREMEN Wirtschallsfirderung lﬁ ETZ Der Senator fiir Umwelt,
&) BIKE IT! POATS +1 OGISTINA WF Bremen GmbH J % Bau und Verkehr
FEK YOUR SEEH Wir schaften Perspektiven
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BREMEN MARKEN-MANUAL FARBE

MARKENZEICHEN
FARBE BREMEN

Primarfarbe ROT

Umsetzung Print: Umsetzung Web:
Vollton: HKS 14 RGB: 255/0/0
CMYK: 0/100/100/0 HEX#: FF0000

& BREMEN & BREMEN
ERLEBEN! ERLEBEN!

& BREMEN & BREMEN
ERLEBEN! ERLEBEN!

Fir das Logo stehen, je nach
Anwendungsbereich, unterschiedliche
Varianten zur Verfigung.

Bei zwel- oder mehrfarbigen
Anwendungen wird das Logo immer

farbig abgebildet.

In Anwendungsbereichen, in denen das

Logo nicht farbig abgebildet werden kann,

erscheint es in schwarz bzw. weif3. Eine
Graustufenversion ist nicht vorgesehen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL FARBE

MARKENZEICHEN
FARBE BREMERHAVEN

Primarfarbe BLAU

Umsetzung Print: Umsetzung Web:
Vollton: HKS 41 RGB: 0/57/100
CMYK: 100/60/10/50 HEX#: 284156

BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN!

BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN!

BREMERHAVEN BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN! MEER ERLEBEN!

Fir das Logo stehen, je nach
Anwendungsbereich, unterschiedliche
Varianten zur Verfigung.

Bei zwel- oder mehrfarbigen
Anwendungen wird das Logo immer

farbig abgebildet.

In Anwendungsbereichen, in denen das

Logo nicht farbig abgebildet werden kann,

erscheint es in schwarz bzw. weif3. Eine
Graustufenversion ist nicht vorgesehen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

MARKENZEICHEN
SCHRIFT

FF DIN BOLD

Anwendung fiir die Wortmarke
- immer VERSAL (GroBbuchstaben)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaoiifl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQOU
0123456789

(""“8§$%&/=?)

# BREMEN
ERLEBEN!

FF DIN REGULAR

Anwendung fur die Claims
= immer VERSAL (GroBbuchstaben)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaouf
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU
0123456789

(1"§$%&/=")
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

MARKETING-CD
HAUSSCHRIFT FF DIN

FF DIN LIGHT Wesentliches Element des Erscheinungsbildes ist die Haus-
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzasuf schrift FF DIN. Die Schrift FF DIN kommt in allen gedruckten
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU Medien (Broschire, Flyer, Poster etc.] zum Einsatz, die von
0123456789 Grafikern, Werbeagenturen oder Druckereien gestaltet werden.

1""8%%& /=7
1"785%&/=7) Die FF DIN zeichnet sich durch ihre gute Lesbarkeit und klare

Form aus. Sie wird fur unterschiedliche Computersysteme

FF DIN REGULAR

angeboten. Um die Pragnanz und Einheitlichkeit des Erschei-

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaduafi nungsbildes zu erhalten, sollten Schriften, die nur &hnlich sind,
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU nicht verwendet werden.

0123456789

(1" §$%&/=7)

FF DIN BOLD

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaouf
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOQOU
0123456789

(1"“8§$%&/=7)
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

MARKETING-CD

HAUSSCHRIFT FF DIN

FF DIN LIGHT
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaouf3
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU
0123456789

(1" 8$%&/=7)

FF DIN REGULAR
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaoul
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789

(1""§$%&/=7)

FF DIN BOLD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoiifl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOQOU
0123456789

(1"“8§$%&/=7)

Folgende Schriftschnitte der FF DIN finden im Marketing-CD
Anwendung:

Die FF DIN Regular ist die Grundschrift und wird fir alle
Info-, Flie- und Mengentexte in Briefen, Flyern und Bro-
schiren verwendet.

Fir Hervorhebungen und Uberschriften werden die
FF DIN Bold (Headline) und FF DIN Light (Subheadline]
eingesetzt. In der Funktion als Head- und Subheadline

wird die FF DIN immer VERSAL (in Grobuchstaben) gesetzt.

Fur spezielle Auszeichnungen oder auch Zitate konnen
die jeweiligen Italic-Schnitte genutzt werden.
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

B ROTT EXTE (FlieBtexte sofern keine FF DIN verfiigbar)
SCHRIFTART CALIBRI

Calibri light Sofern die FF DIN nicht vorhanden ist, wird fiir den internen Ge-
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzad il brauch und fur alle Geschaftsdrucksachen (Briefe, Formulare,
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZAOU Kurzmitteilungen] sowie auch fur Publikationen die Schriftart
0123456789 Calibri als Satzschrift verwendet, die auf samtlichen PCs vorin-

(17“§S%&/=7) stalliert ist.

Die geschriebenen Texte in Dokumenten, die elektronisch

Calibri regular publiziert und weitergeleitet werden (E-Mails, Signaturen,

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaéil o Prasentationen, Pressemitteilungen), werden ebenfalls in
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU der Schriftart Calibri gesetzt.

0123456789
(1"§$%8/=?)

Calibri bold
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaoii
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789

(1"“8§5%8&/=?)
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENZEICHEN
POSITIONIERUNG

ﬁ‘ BREMEN
ERLEBEN!

g‘ BREMEN
ERLEBEN!

«cN

ERLEBEN:

Die Positionierung des Markezeichens
Ist wie folgt festgelegt:

— seitlich immer im Anschnitt -
entweder links- oder rechtsbindig

— die Platzierung in der Hohe ist nicht
festgelegt, es ist aber am oberen
und unteren Formatrand ein Mindest-
abstand von einer Logobox (LB)
einzuhalten

Die Positionierung der Marke in der
Formatecke ist nicht vorgesehen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENZEICHEN

GROSSENEMPFEHLUNGEN

5. BREMEN
ERLEBEN!

GrofBen gelten jeweils fur
Hoch- und Querformat

DIN A4:
Logobox-Hohe 22,5 mm

DIN A5/ DIN-Lang
Quadrat 21x21 cm:
Logobox-Hohe 15,75 mm

DIN Aé6:
Logobox-Hohe 11,25 mm
Mindestqgrofe!

CLP:
Logobox-Hohe 135 mm

18/1:
Logobox-Hohe 200 mm

Die Marke kann - ausgehend von einer
Logobox-Hohe von 22,5 mm fiir DIN A4 -
bis auf 50% verkleinert dargestellt werden.
Die Logobox-Hohe betragt dann 11,25 mm
und ist gleichzeitig die Mindestgrofie.

Da die Gesamtlange des Markenzeichens
abhangig ist vom jeweiligen Claim und
das Layout einzelner Medien vielfaltig

ist, lassen sich lediglich Empfehlungen
aussprechen.

Diese sind im Einzelfall anzupassen.
Siehe Anwendungsbeispiele ab Seite 30.
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‘ BREMEN MARKEN-MANUAL MARKENZEICHEN ANWENDUNGSBEISPIELL

i ¥ BREMEN
- FIBH
FFRF SMANLF)

“A\

Shel |
autofreier HAlﬁ ‘
StadTraum

M;mﬁmﬂ_ — ’

THEATERBREMEN

iﬂ} \

g v

B e
PICASSO
IIND DAS

MODELL
SCHONHEITSIDEALE

DIE LANGE NACHT
DER BREMER MUSEEN

24. Mai 2014, ab 18 Uhr

U B dee T2, Rame WA

B il o A —— -

DAS MARKEN-MANUAL DER FREIEN HANSESTADT BREMEN | Februar 2016

11. bis 27. April 2014

Arii e T deman AL el s
S g T3 gk 31 01

T - .
s e ‘ﬁ. narueN
- a 1 ERLENIN

Die Bremer City

2. November, 13-18 Uhr:
Verkaufsoffener Sonntag

ficha Freireaah nogt
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BREMEN MARKEN-MANUAL MARKENZEICHEN ANWENDUNGS

29.Juni 2814

Inl-rﬂllunlh'! Kinderfes |

SEESTADTFEST
BREMERHAVEN

26. bis 2% I
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[ CITYLIGHT POSTER
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Bremerhoven '
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ER ERLEBEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL

KOMMUNIKATIONSMUSTER
PRINZIP/AUFBAU

Iransparente Farbfléche als Fond Titel-Box
(s. Seite 35/37) [s. Seite 36/39/40)

Weille Zusatz-Box fir Absendermarkel(n]
(5. Seite 36)
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER

HORIZONT

BREMEN

. i
HEADLINE
SUBLINE

Hauptanwendung:

Transparente Farbflache
(Definitionen s. Seite 37]
als Fond auf Hohe der
Zusatz-Box.

HEADLINE

SUB_NZ

Qption (1] fur Sonderfalle:

Deckende Farbflache
als Fond auf Hohe der
Titel-Box.

HEADLINE

SUB_HZ

Option (2] fur Sonderfalle:

Formatfiillende, deckende
Hintergrund-Farbfléche,

auf der alle anderen Elemente
des Kommunikationsmusters
platziert sind.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER

LUSATZ-BOX

BREMEN
ERLzUzk

e

HEADLINE
SUBLINE

Hauptanwendung:

Absendermarken werden

in der weiflen Zusatz-Box
platziert.

- o
HEADLINE
SJELINE

Option [Ta) fur Sonderfalle:

GCibt es neben dem Marken-
zeichen der Stadt Bramen
keine weiteren Absender-

marken, nimmt die Zusatz-
Box die Farbe der Titel-Box
auf [s. Seite 38] ...

- L
HEADLINE
ZUB_INZ

Option [1b) fir Sonderfalle:

.. und ggf. Jahreszahlen,

Ausgabe-Nummern o.a.

e
HEADLINE
SLB_OMZ

Option (2] fur Sonderfalle:

Oder die Titel-Box wird
bis zur Unterkante der
Zusatz-Box aufgezogen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
FARBEN

Die Grundfarben des Marketing-CDs sind
— Bremen-Rot

— Weil3

— Hanseatisch-Blau.

2XXQ
QOQQ

Bremen-Rot Weif Hanseatisch-Blau Wenn das Bremen-Rot nicht moglich ist, konnen je nach Bild-

motiv oder Absender weitere Farben fir Flachen, (Titel-)Boxen,
Grafiken, Symbole oder Diagramme zum Einsatz kommen.

Grundfarben Transparente Farbflachen als Fond (Horizont) haben eine Deck-
kraft von 60%. Abweichungen konnen zugunsten des jeweiligen
Bildmotivs entschieden werden.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
HAUPTANWENDUNG

.
B

ﬁ‘ EREMEN
TITRIRE

é‘ BREMEN ,é‘ BREHEN
M 21K INFT 1N FIEIHFT!

HEADLINE
SUEBLINE

HEADLINE HEADLINE
SUBLINE SUSLINE

WEB iy - WEB oy

ﬁ' EREMEN
G 7.0 T

HEADLINE
SUBLIMNZ

Freie
% Hanaestadt
Bremen

&, e sencior fn wirsch',
ubail il Rt

Neben einem vollfla-
chigen Bildmotiv sind
Farb-/Musterflachen
nutzbar, sclange

die Lesbarkeit des
Markenzeichens

der Stadt bzw. des
amtlich-hoheitlichen
Zeichens gewahr-
leistet ist.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
SONDERFALLE

ﬁ BREMEN ﬁ\ BREMEN
AL I 2LaL 51
=

r !I ’ ._-.-l' & I

b IBERSEESTADT BREMEN
ST

BREMEN
Fll
n

TRERWOG CHEF TR

i |

ﬁ‘ EREMEN
BN T 2] 5 P

KU _ UG R | LOSE

e Dfths DHNF QIR ONEL

BREMEN
T UFUNI |

Die Titel-Box ist in der Regel rot.

Im Sonderfall kann die Farbe an das jeweilige
Motiv ocer den Absender angepasst werden,
oder auch transparent sein [Deckkraft: 60%].
Die Schrift ist immer deckend.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER

SONDERFALLE

e, | BREMEN
TITRTR

BREMEN
FU=WISSBESIERIGE
21k

|'u? |

.|‘|‘ \“I |

1" MASTERPLAMN INDUSTRIE MASTERPLAN INDUSTRIE
FORTSCHREIBUNG 2015 FORTSCHREIBUNG 2015

LI

CIN
T o

T

BREMEN
PUSCHALRHGESD IR
201k

#i BREMEN
TRITACM

.

SUREIM=MN BLICK

SREMEN
B

Die Titel-Box ist in der Regel rot.

Im Sonderfall kann die Farbe an das jeweilige
Motiv oder den Absender angepasst werden,
oder auch transparent sein [Deckkraft: 60%).
Die Schrift ist immer deckend.

Fir querformatige Bilder kénnen im Sonderfall
Horizont-Option (1) und (2] zum Einsatz kommen
(s. auch Seite 35).
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
VERMASSUNG

1LB =1 Logobhox

) ﬁ‘ BREMEN ; Markenzeichen: 22,5 mm Logobox-Hohe fiir DIN A4

ERLEBEN!

s

88 | _ ! vollflachiges Bild oder Farb-/Musterflache
e ilt-:“':lljlhi e

&‘ | BREMEN
ERLEBEN!

HEADLINE

SUBLINE
- Titel-Box: 2,5LB

J [ ] i iy ¥ L
. ..I' -5 "~
] ! &
e | L ORI

T smefhsland Tilel-Box zu Zusalz-Box: 1,9rmm sssmmssmmssms s s s i s i s i s

7usatz-Box flir Ahsendermarke(n]): 1 LB

Horizent PARE Abstand Zuszatz-Box zum unteren Formatrand: 1 LB

91/5 Format- &
: breile  °
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
DIN-FORMATE

22,5mm &‘ BREMEN
LB-Hshe ERLEEEN!

‘I

B A
g el -

15,75 mm
| | | . |
- ' - LB-Héhe A
! |

e AN

’—i.d - 1&-l-il- 1‘!‘:!_- _-d |

11,25 mm "
LB-H&éhe e

s n

28pt Schrillgrad HEADLINE
o | It
32pt Zeilenzbsland ' o, -SUBLINE

- 1)
I'll'?-d-—-k" [T SE———

i

20pt Schrifigrad !C-'ILEJADL.INE
ANEIN - SUBLINE

14pt Schrillgrad |
16pt 24 4

1/5 Formatbreite DIN A4

DIN A5 DIN Aé
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
DIN-FORMATE

15,75 mm

15,75 mm
LB-Hohe Mol ;

Fe | BREMEN
ERLEBEN! LB-Hdhe 1&‘ ERLEBEN!

[ ———

! I.d LU - -ia i
23pt 2A ) *SUBLINE

v i 23pt A bl ¢ . " EaL_J B I_l N E

DIN A5

(DIN AS5) Quadrat, 21x21 ¢m

15,75 mm .
LB-Hishe AL

A . "'u.p-.‘

r J .iﬂ. il
16pt Schriftgrad H\EIEE\LIEE
18pt 74" Rt

DIN Lang
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A4 BROSCHURE

EXEMPLARISCHE TITEL/RUCKTITEL

% EREMEN
M AUk~

‘5‘ BREMEN
HOIk 2 <.~

e

ﬂ%-

BREMER INDUSTRIE-PARK
s

BREMER INDUSTRIE-PARK

MICAT

M

n

A PAIRIE T
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A4 BROSCHURE
ELEMENTE UND EINSATZOPTIONEN




BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A4 BROSCHURE
EXEMPLARISCHER INNENTEIL

BREMEN SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN, HIGHTECH-REGION
I=zGRY SO Iz L | Lz LAJIES AH 0 CEH g LU= LIHL 2L AR

ANWENDUNGEN UND TECHNOLOGIEN

SOMMER IN LESMONA
SRUERAMM e

LU= LINL 4

HIGHTECH-REGION

EHEI
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A6 BROSCHURE

EXEMPLARISCHER TITEL/

[

Brrmen ki it Frerrmakikeil|

Fatvaus, Frslare ehrees ichenzanct gaziar

K e

BREMEN
R TRR S0
LAD LM

o 12 anc £ 2 Sees e
= W ELATIBURELIS 6F HANBIESRIRGT i -
ki ange Readz far sure Jm ¢ s s alse

[EIS—

anat e

niq anat <k e
S0 s s

B

. ine Haihr g ik

| oo Ea-Bamna Kaomans, 1K Bla-EE. Do
Hirbringen sirma uizanen Fshrrarie i seinrrderich
ELR *5,50 R Tormrine: 26,57 und 21 1, eviel5 um
14 Lbe, imser o 4 2.

TECHHIK - MENSCH - NATUR
B Wz GRS ALIET=M LRIVERSL M

Elitzmaschinz, Datznglobus, Pecudoskap. Hie geh ort?

MAChAMYRGRa N G U M3 NialAL B36 SCIAILCA Canlar 2 7. Mar2
newa Themenbereicha f Intoraktives Kanzet blaibt bestehen

il E
2 Diz Dave-

NNENTEIL

= e

AN U, I 5120 TN - 1M UNNCroum ERSchereark'.

THEATFT: ANFMEH

DAMON EIFERSUCHT
LIZ3Z, _CIDCRS51 &=T JRD 700

Vicr Premicren im Szptember
e Wl Ko =1 ol

T ¥t D

e

er = wer staat

—+wwsthenterbremen.de

AT ree
et
aach bR Mate~ 2272 e

Termine {Karien
. Ohiule 1520 L
Frstban. . Gkiztcr. 30 Uhe

SANIag. 15, HERSMAEE 1910 URE
[

liste 5 auspiel=" e uien e
ak s Al in heatss

itz bt i
SR

P—

Samslag. 15, Gezembor, 1400 U

THFATFR RIeFHFN

TAG DER OFFEMEN TUR
A 1F ZEFIEMEER

VT NE S ERGE AT AT
Jaestvt-mE e r ek
sbeite sl e

et 2.

Bl st Thaster Broien

Mo - Fr8 15 Uhr, 53, 50 und Falarlaga 10 - 12 Uhr
Einiriti: Erw. EUR 16,7, erm. EUR 11 -, Fam. EUR &~
Unlursuma Eraman, Wiaiar SIr 17, 28359 B raman
—+ wmaniersamebrermendy

"

BOTANIKA ERLEBEN
EX=EDITIGHEN TH D E
=T IER PR ANARR

b e i

Jae. -3 . botanika-bre men de
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FORMALE
GRUNDSTRUKTUR

DER BREMER NORDEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR

BREMEN
ERLEBEN!

STANDORTMARKE
BREMEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
HIER STEHT EIN CLAIM

STANDORTMARKE
BREMEN

DER BREMER NORDEN
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ANLASSBEZOGENE CLAIMS (BEISPIELE]

BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
LEBEN AM WASSER

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
URLAUB FUR EINEN TAG

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
EINFACH SPITZE
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENZEICHEN
POSITIONIERUNG

REMEN
ERL_REN!

- Die Positionierung des Markezeichens
BREMEN . .
ERLEBEN! ist wie folgt festgelegt:

DER BREMER NOTW DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS. STADT. LAND. FLUSS.

— rechtsbindig immer im Anschnitt

— die Platzierung in der Hohe ist nicht
festgelegt, es ist aber am oberen
und unteren Formatrand ein Mindest-

3 abstand von einer Logobox (LB]
g einzuhalten
£
O
T
Die Positionierung der Marke
linksbindig oder in der Formatecke
rechtsbiindig im Anschnitt rechtsbiindig im Anschnitt st nicht vorgesehen_
& BREMEN
ERLEBEN!
DER BREMER NORDEN < » SREMEN
STADT. LAND. FLUSS. EkLTREN!
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENZEICHEN
VARIANTEN

1
& BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

2
& BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

3
& BREMEN
ERLEBEN!

Das Markenzeichen gibt es in folgenden
Varianten:

1 weiBler Kasten
OHNE Outline und mit roter Schrift
2 transparenter Kasten
MIT roter Outline und roter Schrift
3 transparenter Kasten
MIT weiBBer Outline und weiBler Schrift

Die Ausfihrung des Markenzeichens ist
auf das jeweilige Motiv abzustimmen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN ANWENDUNG

; BREMEN
, G = ERLEBEN!

‘! - 5w - - a W W
DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.
i s
W % “ A ;
e My - g o
8,/ A VAN TR TR T P R .
Al f}: e s B | 2 T ".;.. E P * ] .
s B :d" l ‘_H:'t & \i : ; —
f.# - r"‘.‘ ) *I‘;"h\:'- r"‘;ﬁ, - - e '
NVt B WRat” AP
{ -~ <oy - P R 3

[ ™ Jl-
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN ANWENDUNG

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN ANWENDUNG

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR

Sofern eine Verortung des Angebotes gewtinscht wird, kann der jeweilige
STADTTEIL anstelle von DER BREMER NORDEN gesetzt werden.

BREMEN
ERLEBEN!

STADTTEIL
HIER STEHT EIN CLAIM

STANDORTMARKE
BREMEN

STADTTEIL
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ANLASSBEZOGENE CLAIMS

BREMEN

ERLEBEN!

VEGESACK
HIER STEHT EIN CLAIM

&

BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
ERLEBEN!

BURGLESUM
HIER STEHT EIN CLAIM

BLUMENTHAL
HIER STEHT EIN CLAIM
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DER BREMER NORDEN CLAIMPOOL BEISPIELE

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
LEBEN AM WASSER

BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
URLAUB FUR EINEN TAG

BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN

PARKS. PADDEL. PROMENADE.

BREMEN

DER BREMER NORDEN
NATURLICH GANZ OBEN

DER BREMER NORDEN
EINFACH SPITZE

ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
DAS GUTE LIEGT SO NAH
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ABSENDERMARKEN

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert

und unabhangig von der Markensystematik platziert, es gibt 3 Optionen.
OPTION 1:

BREMEN
ERLEBEN!

overbeckin"EET

STANDORTMARKE
BREMEN

ABSENDERMARKE
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ABSENDERMARKEN

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert

und unabhangig von der Markensystematik platziert, es gibt 3 Optionen.
OPTION 2:

STANDORTMARKE
BREMEN

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

ABSENDERMARKE
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ABSENDERMARKEN

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert
und unabhangig von der Markensystematik platziert, es gibt 3 Optionen.

OPTION 3:
STANDORTMARKE
BREMEN
BREMEN
ERLEBEN!
STADTTEIL
— VEGESACK

STADTTEI L ?AIEEILLL,JAI\S/EBNET;OAGLENER CLAIM
HIER STEHT EIN CLAIM

ABSENDERMARKE
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