Aktionsprogramm Tourismus

Marken- und Imagekampagne
fur die Tourismusdestination
Sremerhaven

= ERLEBNIS
= BREMERHAVEN



der Kommunikation

Unser Ziel ist eine Kommmunikation, die als Ubergreifende Kampagne sechs relevante Profile medien-
Ubergreifend prasentiert. Imagestark. Profilgebend. Divers. Zukunftsweisend.



Unser Markenleitbild

Es ist profilgebend fur das, was wir tun und
fur das, was man bei uns erleben kann.

Da die ldentitat der Tourismusdestination Bremerhaven
so authentisch von dieser |dee aufgeladen ist,

nutzt die Image-Kommunikation das Meer als
emotionalen Anker und Alleinstellung.

Die Image-Kommunikation der Tourismusmarke soll
damit pragnant profiliert, Bekanntheit und Image klar fokussiert
und gesteigert werden.



Das grolie Versprechen

auf das der
touristischen Destination

Der Image Claim nutzt das Meer profilgebend
und macht es zum universellen Erlebnisversprechen.

Erist der erste Kontaktpunkt des Gastes
und wird vielfaltig eingelost.

Auch und besonders hinsichtlich des vielfaltigen kulturellen
Angebots wie Events, Veranstaltungen...
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Die

Fisch-
erlebnis

Meer Fisch
Meer Vielfalt
Meer Genuss

Hafen-
erlebnis

Meer Schiff
Meer Hafen
Meer Ahoi

Kreuzfahrt-
erlebnis

Meer Reise
Meer Kreuzfahrt
Meer Welthafen

Erlebnis &
Wissenswelten

Meer Wissen
Meer Erleben
Meer Verstehen

Shopping-
erlebnis

Meer Shopping
Meer Entdecken
Meer Bummeln

Event
Maritim

Meer Flair
Meer Event
Meer Spaf



Das Markenversprechen wirad

Der Image Claim entfaltet seine Wirkung in der Kampagne
zentral zusammen mit der Imagebildwelt, die identifiaktionsstiftende
Personen im touristischen Umfeld zeigt.

Die profilthemenbezogenen Bildwelten sind Image-orientiert
und sollen mehr zeigen, als Orte. Sie folgen dem neuen Verstandnis
des Paradigmenwechsels vom Betrachten hin zum Erleben.

So bildet die Image-Kommunikation die Marken-Personlichkeit der
Tourismusmarke Bremerhaven ab.
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Meer Fisch -
Meer Vielfalt = ERLEBNIS
Meer Genuss = BREMERHAVEN
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BreEmenshaven

Meer Reise
Meer Kreuzfahrt
Meer Welthafen

ERLEBNI
= BREMERHAVE
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BREMERHAVEN
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Meer Entdecken = ERLEBNIS
Meer Bummeln = BREMERHAVEN
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Meer Flair
Meer Event
Meer Spal3
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Meer Shopping
Meer Entdecken
Meer Bummeln
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Alle Nutzungs- und Verwertungsrechte
der hier gezeigten Texte und Designs
liegen bei:

KlemmDesign
Wachmannstral3e 91
D / 28209 Bremen
klemmdesign.de



