
Aktionsprogramm Tourismus

Marken- und Imagekampagne 
für die Tourismusdestination
Bremerhaven
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Das Ziel
der Kommunikation
Unser Ziel ist eine Kommunikation, die als übergreifende Kampagne sechs relevante Profile medien-
übergreifend präsentiert. Imagestark. Profilgebend. Divers. Zukunftsweisend.
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Unser Markenleitbild
ist das Meer
Es ist profilgebend für das, was wir tun und 
für das, was man bei uns erleben kann.

Da die Identität der Tourismusdestination Bremerhaven 
so authentisch von dieser Idee aufgeladen ist, 
nutzt die Image-Kommunikation das Meer als 
emotionalen Anker und Alleinstellung.

Die Image-Kommunikation der Tourismusmarke soll 
damit prägnant profiliert, Bekanntheit und Image klar fokussiert
und gesteigert werden.
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Das große Versprechen 
auf das besondere Erlebnis der 
touristischen Destination
Bremerhaven
Der Image Claim nutzt das Meer profilgebend 
und macht es zum universellen Erlebnisversprechen.

Er ist der erste Kontaktpunkt des Gastes 
und wird vielfältig eingelöst.

Auch und besonders hinsichtlich des vielfältigen kulturellen 
Angebots wie Events, Veranstaltungen...
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Campaign
ImageClaim
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Die  
Kampagne hier 

ist das 
Meer 

los
2



hieristdasmeerlos.de
url / 
optional Landingpage o. ä.
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2.
Hafen-
erlebnis

Meer Schiff
Meer Hafen
Meer Ahoi

3.
Kreuzfahrt-
erlebnis

Meer Reise
Meer Kreuzfahrt
Meer Welthafen

1.
Fisch- 
erlebnis

Meer Fisch
Meer Vielfalt
Meer Genuss

4.
Erlebnis &
Wissenswelten

Meer Wissen
Meer Erleben
Meer Verstehen

5.
Shopping-
erlebnis

Meer Shopping
Meer Entdecken
Meer Bummeln

6.
Event
Maritim

Meer Flair
Meer Event
Meer Spaß

Die  
Profilthemen
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Das Markenversprechen wird  
in einen personalisierten
profilthemenbezogenen  
Image-Kontext gestellt
Der Image Claim entfaltet seine Wirkung in der Kampagne 
zentral zusammen mit der Imagebildwelt, die identifiaktionsstiftende 
Personen im touristischen Umfeld zeigt.

Die profilthemenbezogenen Bildwelten sind Image-orientiert 
und sollen mehr zeigen, als Orte. Sie folgen dem neuen Verständnis 
des Paradigmenwechsels vom Betrachten hin zum Erleben.

So bildet die Image-Kommunikation die Marken-Persönlichkeit der 
Tourismusmarke Bremerhaven ab.
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Meer Fisch
Meer Vielfalt
Meer Genuss

hier 
ist das 
Meer 

los

Bremerhaven
Kampagnenmotive & Anwendungsbeispiele
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A.2.3.

Anreize in 
regionalen 
Quellmärkten 
setzen

34
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Bremerhaven

Meer Schiff
Meer Hafen
Meer Ahoi

hier 
ist das 
Meer 

los
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hier 
ist das 
Meer 

los
Meer Reise
Meer Kreuzfahrt
Meer Welthafen

Bremerhaven
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Meer Wissen
Meer Erleben
Meer Verstehen

Bremerhaven

hier 
ist das 
Meer 

los
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Meer Shopping
Meer Entdecken
Meer Bummeln

hier 
ist das 
Meer 

los

Bremerhaven
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Bremerhaven

hier 
ist das 
Meer 

los
Meer Flair
Meer Event
Meer Spaß
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Motiv muss noch  
aktualisiert werden

hier 
ist das 
Meer 

los
Meer Flair
Meer Event
Meer Spaß

Bremerhaven

hier 
ist das 
Meer 

los
Meer Wissen
Meer Erleben
Meer Verstehen

Bremerhaven

Meer Reise
Meer Kreuzfahrt
Meer Welthafen

Bremerhaven

hier 
ist das 
Meer 

los
Meer Schiff
Meer Hafen
Meer Ahoi

Bremerhaven

hhier 
ist das 
Meer 

los

Bremerhaven

hier 
ist das 
Meer 

los
ist das 
Meer 

los
Meer Fisch
Meer Vielfalt
Meer Genuss

Bremerhaven

Meer Shopping
Meer Entdecken
Meer Bummeln

hier 
ist das 
Meer 

los
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ImagePhoto
ImageClaim
ProfilSubs
> CampaignMotiv

Media
Transformationen
OOH
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Web
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1.  
Fisch-
erlebnis

2. 
Hafen-
erlebnis

3. 
Kreuzfahrt-
erlebnis

4. 
Erlebnis & 
Wissenswelten

5. 
Shopping-
erlebnis

6. 
Event
Maritim

Motiv muss noch  
aktualisiert werden
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Das ImageToolSet 
MediaBank
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Alle Nutzungs- und Verwertungsrechte  
der hier gezeigten Texte und Designs  
liegen bei:

KlemmDesign
Wachmannstraße 91
D / 28209 Bremen
klemmdesign.de


