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Praambel

Private Zuwendungen fiir 6ffentliche Zwecke sind
in der Freien Hansestadt Bremen auf eine lange und
bedeutende Tradition zuriickzufiihren. Sponsoring,
Spenden und madzenatische Schenkungen haben in
zunehmendem Mafie eine maBgebliche Rolle im 6f-
fentlichen und privaten Interesse erhalten und sind
gerade fiir die kiinftigen Vorhaben von erheblicher
Bedeutung. Staatliche Aufgaben sind zwar grundsatz-
lich durch den offentlichen Haushalt zu finanzieren;
insbesondere in Zeiten ,leerer Kassen" leisten private
Zuwendungen in Form von Sponsoring, Spenden oder
mazenatischen Schenkungen aber einen wichtigen
Beitrag zur Verbesserung der Aufgabenwahrneh-
mung. Private Zuwendungen sind auch wichtiger Be-
standteil von offentlich-privaten Kooperationen im
Sinne eines biurgerschaftlichen Engagements. Sie ge-
ben den Sponsoren iiberdies die Moglichkeit, ihre
Verbundenheit mit bestimmten 6ffentlichen Aufgaben
zu dokumentieren. Insofern sind private Zuwendun-
gen auch unter diesen Gesichtspunkten grundsatzlich
als positiv anzusehen.

Es ist jedoch der Eindruck zu vermeiden, éffentliche
Einrichtungen wiirden sich aufgrund finanzieller Un-
terstiitzung oder Leistungen durch Private bei ihrer

Aufgabenwahrnehmung beeinflussen lassen oder
deren Interessen besonders beriicksichtigen. Daher
sind besonders strenge MaBstdbe im Zusammenhang
mit hoheitlichemm Handeln anzulegen. Dies bestatigt
auch der Bericht des Arbeitskreises II der Innenminis-
terkonferenz vom 28. Oktober 1998 zur Zuldssigkeit
von Sponsoring zu Gunsten der Polizei.

Klare Verfahrensablaufe und vollstandige Transpa-
renz bei der Annahme von Mitteln und Leistungen aus
Sponsoringvertragen, Spenden oder mazenatischen
Schenkungen kénnen hier Abhilfe schaffen. Sie schiit-
zen zugleich die Beschéftigten der Behérden und Am-
ter vor ungewollten, strafrechtlich relevanten Verhal-
tensweisen (,Vorteilsannahme”) und bieten ihnen
Verhaltenssicherheit in diesem noch relativ jungen
Betatigungsfeld der 6ffentlichen Verwaltung. Die vor-
liegende Rahmenrichtlinie soll in diesem Zusammen-
hang als maBgebliche Orientierung dienen und dabei
auch Klarheit im Interesse der privaten Zuwendungs-
geber schaffen.

Die Standige Konferenz der Innenminister und Se-
natoren der Lander hat am 19. November 2004 die von
ihrem Arbeitskreis VI , Verwaltungsorganisation, Aus-
und Fortbildung sowie offentliches Dienstrecht*
empfohlenen ,Grundsétze fiir Sponsoring, Werbung,
Spenden und mézenatische Schenkungen zur Finan-
zierung offentlicher Aufgaben” als Rahmenrichtlinie
beschlossen, deren inhaltliche Umsetzung fir die
Freie Hansestadt Bremen mit der vorliegenden Ver-
waltungsvorschrift erfolgt.

L

Geltungsbereich (am’!c#

Diese Verwaltungsvorschrift gilt fiir alle Dienststellen,
Eigenbetriebe und Stiftungen des 6ffentlichen Rechts
der Freien Hansestadt Bremen (Land und Stadtge-
meinde Bremen) einschlieBlich deren nachgeordneter
Einrichtungen.

Den offentlichen Unternehmen wird die Anwen-
dung dieser Verwaltungsvorschrift empfohlen, insbe-
sondere soweit sie in ausgegliederter Form o6ffentliche
Aufgaben wahrnehmen und sie Empfédnger von Zu-
wendungen in Form von Sponsoring, Spenden oder
mazenatischen Schenkungen sind.
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Neben dieser Regelung gilt die Verwaltungsvor-
schrift zur Vermeidung und Bekdmpfung der Korruption
in der offentlichen Verwaltung der Freien Hansestadt
Bremen (Land und Stadtgemeinde Bremen) und die
Verwaltungsvorschrift tiber die Annahme von Beloh-
nungen und Geschenken in der gegenwadrtigen Fas-
sung.

IL
Zustandigkeiten Lowple

Die Ressorts entscheiden unter Beachtung dieser
Rahmenvorgaben in eigener Zustdandigkeit tber die
Zulassigkeit der Annahme von Einnahmen von Spon-
soring, Werbung, Spenden und mazenatischen Schen-
kungen. Die grundsatzliche Verantwortung obliegt
dabei den jeweiligen Behérdenleitungen. Die konkre-
ten Einzelfallentscheidungen kénnen auf die Amtslei-
tungen/Leitungen der Eigenbetriebe oder die Leitun-
gen der Stiftungen des offentlichen Rechts delegiert
werden. Ubersteigt der Wert 500 Tsd. € oder betragen
die Folgekosten mehr als 100 Tsd. € p. a., ist vor der
Annahme die Zustimmung des Senats einzuholen.

Im Rahmen der durch diese Verwaltungsvorschrift
aufgestellten Grundsdtze koénnen die einzelnen Res-
sorts fiir ihre Verwaltungen spezielle Regelungen er-
lassen, insbesondere dariiber, welche Stellen bei den
einzelnen Sachverhalten ergdnzend zu beteiligen
sind.

IIIL.
Begriffsbestimmungen

Die Leistungen Privater an die offentliche Verwal-
tung in Form von Geld oder eines geldwerten Vorteils
werden je nach Art der vereinbarten Gegenleistung
unterschieden in Sponsoring, Werbung, Spenden und
mazenatische Schenkungen.’

Sponsoring

Unter Sponsoring ist die Leistung von Geld oder ei-
ner geldwerten Leistung durch eine natiirliche oder
juristische Person mit wirtschaftlichen Interessen zu
verstehen, die neben dem Motiv zur Férderung einer
MaBnahme oder 6ffentlichen Einrichtung auch andere
Interessen verfolgt. Dem Sponsor/der Sponsorin kommt
es auf eine Profilierung in der Offentlichkeit iiber das
gesponserte Produkt oder Projekt an (Imagegewinn,
Steigerung der Unternehmens- oder Markenbekannt-
heit).

Werbung

Unter Werbung sind Leistungen in Form von Geld
oder geldwerten Leistungen eines Unternehmens oder
einer unternehmerisch orientierter Privatperson fiir
die Verbreitung seiner Werbebotschaften durch die 6f-
fentliche Verwaltung zu verstehen, wenn es aus-
schlieBlich um die Erreichung eigener Kommunikati-
onsziele — Imagegewinn, Verkaufsférderung oder Pro-
duktinformation — des Unternehmens oder der Privat-
person geht.

Spenden

Spenden sind Leistungen durch Dritte (z. B. Privat-
personen oder Unternehmen) in Form von Geld oder
geldwerter Leistung, bei denen das Motiv der Forde-

' Auf § 10 b ESIG sowie Anlage 1 der Verwaltungsvorschrift wird hinge-
wiesen.

rung der jeweiligen Behorde oder Einrichtung domi-
nant ist. Der Spender/die Spenderin erwartet keine
Gegenleistung.

Mazenatische Schenkungen

Miizenatische Schenkungen sind Leistungen durch
Dritte (z. B. Privatpersonen, Stiftungen oder Unterneh-
men) in Form von Geld oder geldwerten Leistungen,
die ausschlieBlich uneigenniitzige Ziele verfolgen und
denen es nur um die Férderung des offentlichen
Zwecks geht.

Iv.

Allgemeine Grundsaize

Leistungen aus Sponsoring, Werbung, Spenden
oder maézenatischen Schenkungen sind Einnahmen
des Landes oder der Stadtgemeinde Bremen, die im
jeweiligen Haushalt nachzuweisen sind. Die haus-
haltsrechtlichen Bestimmungen sind zu beachten.

Fiir die Forschungsmittel der Hochschulen gelten die
einschlagigen Bestimmungen des Hochschulrahmen-
gesetzes, die entsprechenden Bestimmungen fiir die
bremischen Hochschulen und tibergreifende Regelun-
gen fur Drittmittelforschung.

Im Ubrigen gelten folgende Grundséitze fiir die
Wahrnehmung offentlicher Aufgaben mit Hilfe von
Sponsoring, Werbung, Spenden und maézenatischen
Schenkungen:

— Sponsoring, Werbung, Spenden oder mézenati-
sche Schenkungen sind nur zuldssig, wenn der
Haushaltsgesetzgeber erkennbar die Durch-
fiihrung der Aufgabe nicht ausgeschlossen hat.

— Das Budgetrecht der Bremischen Biirgerschaft
und ggf. der Vertretungen der Korperschaften
des offentlichen Rechts muss gesichert bleiben.

— Die Integritédt der offentlichen Verwaltung muss
gewahrt bleiben.

— Die offentliche Verwaltung darf sich bei der
Wahrnehmung ihrer Aufgaben nicht durch fi-
nanzielle Leistungen Dritter beeinflussen lassen,
zudem muss der Anschein, dass die 6ffentliche
Verwaltung sich bei der Wahrnehmung ihrer
Aufgaben durch finanzielle Leistungen Dritter
beeinflussen lieBe, auf jeden Fall vermieden
werden.

— Die vollstandige Transparenz bei der Finanzie-
rung offentlicher Aufgaben muss gegeben sein.

— Die Verwaltungsvorschrift zur Vermeidung und
Bekampfung der Korruption in der jeweils gulti-
gen Fassung ist einzuhalten.

— Im Einzelfall diirfen der Annahme von Sponso-
ring, Werbung, Spenden oder maézenatischen
Schenkungen keine sonstigen Hinderungsgriinde
entgegenstehen.

— Steuerliche Fragen sind im Bedarfsfall mit der
Steuerbehorde zu klaren.

— Im Bereich Sponsoring und Werbung ist die
Wettbewerbs- und Chancengleichheit zu beach-
ten.
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V.
Zulassigkeit
Sponsoring

Leistungen Dritter diirfen von Behérden der bremi-
schen offentlichen Verwaltung nur angenommen wer-
den, wenn eine Beeinflussung bei der Wahrnehmung
des Verwaltungshandelns sowie jeder Anschein, Ver-
waltungshandeln konnte durch Leistungen beeinflusst
werden, objektiv vermieden wird.

Sponsoring, insbesondere fiir Zwecke der Offent-
lichkeitsarbeit, der Kultur und des Sports, ist nur unter
Beachtung dieser Vorschrift zulassig, wenn jeder Ein-
fluss auf die Inhalte auszuschlieBen ist.

Sponsoring zu Gunsten der Polizei ist nur zuldssig
im Rahmen des im Bericht des Arbeitskreises II der In-
nenministerkonferenz vom 28. Oktober 1998 (be-
schlossen von der IMK am 15. Dezember 1998) be-
schriebenen Umfangs.

Sponsoring zu Gunsten von Schulen sowie Einrich-
tungen der Kinder- und Jugendhilfe ist nur zuldssig,
wenn die Interessen des Sponsors mit den padagogi-
schen Zielen des Bildungs- und Erziehungsaufirages
zu vereinbaren sind.

Hinsichtlich der steuerlichen Behandlung von Leis-
tungen aus Sponsoring wird auf das als Anlage 1 bei-
gefiigte Rundschreiben des Bundesministeriums der
Finanzen vom 18. Februar 1998 - verdffentlicht im
Bundessteuerblatt Teil 1, Seite 212 — hingewiesen.

Sponsoring ist in den nachfolgenden Bereichen
grundsatzlich ausgeschlossen:

— bei Ordnungs- und Genehmigungsbehérden,
wenn die Sponsoren/innen als Adressaten oder
Antragsteller des Verwaltungshandelns in Frage
kommen,

— bei Aufsichtsbehérden, deren potenzielle oder
tatsdchliche Sponsoren aus dem Aufsichtsbe-
reich oder aus dem Umfeld der Adressaten der
Aufsicht stammen,

— bei Bewilligungsbehérden, wenn die Sponsoren/
innen oder deren Umfeld potenzielle oder tat-
sachliche Zuwendungsempfanger (im Sinne § 23
der Landeshaushaltsordnung (LHO)) sein kénn-
ten,

— offentliche Stellen mit Beschaffungsaufgaben,
deren Sponsoren/innen aus dem Kreis moglicher
Auftragnehmer oder Lieferanten stammen kénn-
ten,

- oOffentliche Stellen mit Planungsaufgaben, wenn
die Interessen der Sponsoren/innen mittelbar
oder unmittelbar durch die Planung bertihrt sein
konnten,

- Offentliche Trager der Wohlfahrtspflege (wie z. B.
Trager der Sozialhilfe, Versorgungs- und Sozial-
behorden), wenn die Interessen der Sponsoren/
innen mittelbar oder unmittelbar durch Leis-
tungen der Wohlfahrtspflege bertiihrt sein konn-
ten,

— offentliche Stellen, die berufsbezogene Priifun-
gen oder Eignungspriifungen durchfiihren, wenn

der Sponsor/die Sponsorin tatsdchliche/r oder
potenzielle/r Kandidat/in solcher Priifungen ist,

— Verfassungsschutzbehérden.

In Ausnahmefdllen kann hiervon jedoch abgewichen
werden, sofern nach einer sorgfdltigen Gesamtschau
aller Umstdnde eine Beeinflussung des Verwaltungs-
handelns ausgeschlossen werden kann.

Die dauerhafte Uberlassung von Personal an die 6f-
fentliche Verwaltung durch Sponsoren/Sponsorinnen
oder die Finanzierung von offentlichen Bediensteten
ist auszuschlieBen. Stiftungsprofessuren bleiben un-
beriihrt.

Insbesondere Sachleistungen sind nur zulassig,
wenn das Tragen der Folgekosten gewidhrleistet ist.

Zur besseren Transparenz und Kontrolle der Spon-
soringentscheidungen ist jede Vereinbarung iiber eine
Sponsoringleistung zu dokumentieren. Ab einem Wert
von 5 000 € ist die Entscheidung in einem schriftlichen
Vertrag festzuhalten, der insbesondere Art und Um-
fang der Leistungen des Sponsors/der Sponsorin und
der Empfdnger abschlieBend regelt (siehe Anlage
‘Sponsoringvertrag’).

Die/der Antikorruptionsbeauftragte/r des jeweili-

gen Ressorts ist im Verfahren zu beteiligen.

Werbung

Werbevertrage mit Tragern der 6ffentlichen Verwal-
tung sind nur zuldssig, wenn der Anschein einer még-
lichen Beeinflussung bei der Wahrnehmung des Ver-
waltungshandelns nicht zu erwarten ist und wenn im
Einzelfall keine sonstigen Hinderungsgriinde insbe-
sondere nach dem Gesetz gegen den unlauteren Wett-
bewerb (UWG) entgegenstehen. Hinsichtlich der
Durchfithrung von zuldssigen Werbevertragen ist wie
bei Sponsoring zu verfahren.

Spenden und mazenatische Schenkungen

Die Annahme von Spenden und madzenatischen
Schenkungen durch Trager offentlicher Stellen oder
Behorden ist zuldssig, wenn eine Beeinflussung bei
der Wahrnehmung des Verwaltungshandelns ausge-
schlossen und im Einzelfall nicht der Anschein fiir ei-
ne mogliche Beeinflussung bei der Wahrmehmung 6f-
fentlicher Aufgaben zu befiirchten ist.

Sofern mit Spendern oder Madzenaten auf deren
Wunsch Vertrage abgeschlossen werden, ist wie beim
Sponsoring zu verfahren

Sofern bei Spendern und Mazenen der Wunsch
nach Anonymitat besteht, ist dies ohne weiteres méog-
lich. Die Griinde sind jedoch durch das zustdndige

Ressort zu dokumentieren.

VI. Berichtswesen,

Die Ressorts berichten der Senatorin fiir Finanzen.
fiir ihre Behorden und Amter incl. ihrer nachgeordne-
ten Einrichtungen einmal jdhrlich iiber alle im Haus-
haltsjahr angenommenen Betrdage ab einem Wert von
5000 €.

Der Bericht enthdlt folgende Angaben:

— Empfanger/in der Leistung (Name der Dienst-
stelle/Einrichtung),

— Art der Leistung (Sponsoring, Werbung, Spende,
mazenatische Schenkung),
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— Form der Leistung (Finanzmittel, Dienst- oder
Sachleistung),

— Zweck der Leistung (geforderte 6ffentliche Auf-
gabe),

— Hohe der Mittel oder wirtschaftlicher Wert der
Leistung,

— Hohe eventueller Folgekosten (einmalige und
ggf. jahrliche Kosten),

— erbrachte Gegenleistung (z. B. Nennung des Fir-
mennamens),

- Angaben zum Leistungsgeber (Name und
Wohnort/Firmensitz — ohne StraBennennung -),
— bei Spendern und Maézenen ggf. der Hinweis
+Anonym"”.
Aus den Meldungen der Ressorts erstellt die Senato-.
rin fiir Finanzen einen Jahresbericht, den der_Senat

der Bremischen Biirgerschaft zur Kenntnis gibt. Der

Jahresbericht wird im Internet veroffentlicht. Der Leis-
tungsgeber ist im Vertrag auf die Veroffentlichung
hinzuweisen.

VIL
Inkrafttreten der Richtlinie

Diese Verwaltungsvorschrift tritt am Tage nach der
Veroffentlichung im Amtsblatt der Freien Hansestadt
Bremen in Kraft.

Die Verwaltungsvorschrift tritt mit Ablauf des
31. Dezember 2012 auBer Kraft.

Bremen, den 1. Juli 2008
Die Senatorin fiir Finanzen

Anlagen

Anlage 1 Mustervertrag Sponsoring

Anlage 2 BMF-Schreiben vom 18. Februar 1998 zur
ertragsteuerlichen Behandlung des Sponso-
ring
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- Muster -
Sponsoringvertrag

Zwischen
(geférderte Einrichtung)

Sponsoringnehmer/in
vertreten durch
und
Firmenname

Sponsor/Sponsorin
vertreten durch

Praambel

Dieser Vertrag wird mit dem gemeinsamen Ziel geschlossen, die Ziele des/der (Sponsoring-
nehmer/in) zu fordern. (Ndhere Ausfihrungen zu den Zielen.)

§1
Vertragsgegenstand

Der Sponsor/die Sponsorin stellt zur Férderung der (geférderte Einrichtung) (finanzielle Mit-
teli. H. v. ........., bzw. Dienst- oder Sachleistungen einmalig/fir die Dauer von

.eeeen. (Mitl Nvierteljahrlich o. &.) zur Verfligung. Er /Sie erwirbt hierdurch nicht das Recht, die
(geférderte Einrichtung) inhaltlich zu beeinflussen.

Im Gegenzug verpflichtet sich die (geférderte Einrichtung) zu folgenden Gegenleistungen:
(Genaue Beschreibung von Art und Zeitraum, eventuell Héhe der Gegenleistung)

Beispiel: Platzierung des Firmennamens/des Firmenlogos an geeigneter Stelle (z. B. auf ei-
ner Website, Broschiire oder in einem Raum)
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Die (geférderte Einrichtung) ist berechtigt, Vertrage mit weiteren Sponsoren abzuschlief3en,
auch wenn diese Wettbewerber des Sponsors sind.

Der Sponsor/die Sponsorin ist mit der Veréffentlichung seines/ihres Namens und Wohnor-
tes/Firmensitzes im Bericht an die Birgerschaft und im Internet einverstanden.

Bei der vereinbarte Forderung handelt es sich um einen Nettobetrag, d. h. die auf ein még-
liches Entgelt entfallende Umsatzsteuer werden vom Sponsor/in zusatzlich (iber die verein-
barte Summe hinaus an Bremen gezahit.

§2
Erwerb von Rechten

Es besteht Einvernehmen zwischen den Vertragspartnern, dass die (geforderte Einrichtung)
durch die Verwendung des lberlassenen Namens/Logos keine Rechte hieran erwirbt.

§3
Gewabhrleistung/Haftung

Die (geférderte Einrichtung) Gbernimmt keine Gewahr fir den Werbeerfolg. Die Haftung
durch die (geférderte Einrichtung) fur Verlust oder Schaden jeglicher Art an den zur Verfi-
gung gestellten Werbemitteln, soweit diese nicht grob fahrlassig oder vorsatzlich durch Be-
schaftigte der (geférderte Einrichtung) verursacht werden, ist ausgeschlossen.

§4
Beendigung des Vertrages/Kindigung

a) Dieser Vertrag kann jederzeit ohne Einhaltung einer Frist im beiderseitigen Einvernehmen
aufgehoben werden. Er kann jederzeit unter Einhaltung einer Frist von ........... Werktagen
gekiindigt werden. Soweit die (geférderte Einrichtung) vertragliche Bindungen im Vertrauen
auf diesen Vertrag eingegangen ist, ist eine Kiindigung durch den Sponsor nur unter Wah-
rung einer Frist von .......Werktagen (gréBer als die vorgenannte Frist) moglich.

b) Bei einer einmaligen Leistung endet der Vertrag mit der Erbringung dieser Leistung, ohne

dass es einer ausdriicklichen Erklarung der Vertragsparteien bedarf.
c) Das Recht zur auBerordentlichen Kindigung bleibt unberiihrt.

d) Kiindigungserklarungen haben der jeweils anderen Vertragspartei zumindest mit einge-

schriebenem Brief zuzugehen.

e) Der Vertrag endet am ( Datum, wenn der Vertrag befristet ist)
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a)

b)

§5
Bestimmungen Uber die Geheimhaltung

Der Sponsor/ die Sponsoring hat — auch nach Beendigung des Vertragverhaltnisses
— Uber die ihm/ihr bei seiner Tatigkeit bekannt gewordenen dienstlichen Angelegen-
heiten Verschwiegenheit zu bewahren. Hierzu verpflichtet er/sie auch die Mitarbeiter.

Von dienstlichen Schriftstiicken, Zeichnungen und der gleichen , die dem Spon-
sor/der Sponsorin in Ausfilhrung dieses Vertrages zuganglich gemacht werden, dir-
fen ohne Zustimmung des Gesponserten oder sonstigen Verfugungsberechtigten
keine Abschriften, Ablichtungen oder andere Vervielfaltigungen gefertigt werden. Der
Sponsor, die Sponsorin hat die vorbezeichneten Unterlagen einschlieBlich etwa ge-
fertigte Abschriften etc gegen Kenntnisnahme durch Unbefugte zu sichern und samt-
liche Unterlagen bei Vertragende dem Gesponserten auszuhandigen.

Verdéffentlichungen des Sponsors/der Sponsorin tber die im Rahmen der Vereinba-
rung gewonnenen Erkenntnisse bedirfen der vorherigen Zustimmung des Gespon-

serten.

§6

Salvatorische Klausel

Sollten in dem Vertrag eine oder mehrere Bestimmungen aus tatsachlichen oder rechtlichen

Grunden unwirksam sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der Gibrigen Vertragsbestim-

mungen hierdurch nicht beriihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich vielmehr, die unwirk-

samen Bestimmungen durch eine dem wirtschaftlichen Erfolg méglichst gleichkommende

Regelung zu ersetzen.

§7

Anderung des Vertrages

Nebenabreden sind nicht geschlossen. Die Aufhebung, Anderung oder Ergénzung des Ver-

trages bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

§8
Inkrafttreten

Der Vertrag tritt mit Unterzeichnung in Kraft.
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§9
Gerichtsstand

Gerichtsstand ist Bremen.

i - P Ly S ———

(Ort), den.....ccoceevvevevennnne

(geférderte Einrichtung)..............ccccccoceveeveeee. SPONSOT/SPONSONIN.....civeeiiieirieeeiiieeieneieeesane
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Teil

Seite 212

Bundessteuerblatt 1998 - Tell | Nr. 4

Bundesministerium der Finanzen

IVB2—§ 2144 — 40/98
IVB7— 50183 — 62/98

Oberste Finanzbehdrden
der LAnder

Bonn, 18. Februar 1998

Ertragsteuerliche Behandlung des Sponsoring;
Erérterung mit den obersten Finanzbehdrden der Lénder in der Sitzung KSt/GewSt /98
vom 9. bis 11. Februar 1998 — TOP V16 —

Fir die ertragsteuerliche Behandlung des Sponsoring

— unabhéingig von dem gesponserten Bereich

(z.B. Sport-, Kultur-, Sozio-, Oko- und Wissenschafts-

sponsoring) — im Einvernehmen mit den obersten Fi-
nanzbehdrden der Linder folgende Grundsétze:

trag), in dem Art und Umfang der Leistungen des Spon-
sors und des Empfangers geregelt sind.

il. Steuerliche Behandiung beim Sponsor

Die im Zusammenhang mit dem Sponsoring gemach-
ten Autwendungen kdnnen

— Betriebsausgaben 1. S. des § 4 Abs. 4 ESIG,

— Spenden, die unter den Voraussetzungen der §§ 10b
EStG, 9 Abs. 1 Nr. 2 KSIG, 9 Nr. 5 GewStG abge-
zogen werden dirfen, oder

— steuerlich nicht abziehbare Kosten der Lebensfih-
rung (§ 12 Nr. 1 ESIG), bei Kapitalgesellschaften ver-
deckie Gewinnausschittungen (§ 8 Abs. 3 Satz 2
KSIG) sein.

1. Beriicksichtigung als Betriebsausgaben

Aufwendungen des Sponsors sind Betriebsausgaben,
wenn der Sponsor wirtschaftliche Vorteile, die insbeson-
dere in der Sicherung oder Erhdhung seines unterneh-
merischen Ansehens liegen kdnnen (vgl. BFH vom 3. Fe-
bruar 1993, BStBI Il S. 441, 445), fir sein Unternehmen
erstrebt oder Iir Produkte seines Unternehmens werben
will. Das ist insbesondere der Fall, wenn der Empfénger
def Leistungen auf Plakaten, Veranstaitungshinweisen,

in Ausstellungskatalogen, auf den von ihm benutzten
Fahrzeugen oder anderen Gegenstanden auf das Unter-
nehmen oder auf die Produkte des Sponsors werbewirk-
sam hinweist. Die Berichterstattung in , Rund-
furl:oderemsehenkmmsmwmuﬂﬁdanoned
den der Sponsor fir sich anstrebt, begrinden, insbeson-
dere wenn sie in sahoorfemﬁchheﬂsalbeilehgebunden

ist oder der Sponsor an Pressekonferenzen oder ande-
ren Offentlichen Veranstaltungen des E mitwir-
ken und eigene Erkidrungen (ber sein Unternehmen
oder seine Produkte abgeben kann.

Wirtschaftiche Vorteile fir das Unternehmen des 4
Sponsors kdnnen auch dadurch erreicht werden, daB

der Sponsor durch Verwendung des Namens, von Em-

blemen oder Logos des Empfangers oder in anderer

Weise dffentlichkeitswirksam auf seine Leistungen auf-

merksam macht.

Fuar die Berlicksichtigung der Aufwendungen ais Be- 5
triebsausgaben kommt es nicht darauf an, ob die Lei-

und dem erstrebten wirtschaftlichen Vortell ist der Be-
trisbsausgabenabzug allerdings zu versagen (§ 4 Abs. 5
Satz 1 Nr. 7 EStG).

Leistungen des Sponsors im Rahmen des Sponso- 6
ring-Vertrags, die die Voraussetzungen der RdNm. 3, 4
und 5 fir den Betriebsausgabenabzug erfillen, sind
keine Geschenke i. S. des § 4 Abs. 5 Satz 1 Nr. 1 EStG.

2. Beriicksichtigung als Spende
Zuwendungen des Sponsors, die keine Betriebsausga- 7
ben sind, sind als Spenden (§ 10 b EStG) zu behandein,
wenn sie zur Forderung steuerbeginstigter Zwecke frei-
willig oder aufgrund einer freiwillig eingegangenen
Rechtspfiicht erbracht werden, kein Entgelt fir eine be-
stimmte Leistung des Empfingers sind und nicht in el
nem tatséchlichen wirtschaftichen Zusammenhang mit
dessen Leistungen stehen (BFH vom 25. November
1987, BStBI Il 1988 S. 220; vom 12. September 1990,
BStBI Il 1991 S. 258).

3. Nichtabziehbare Kosten der privaten Lebens-
m;mmmmwm

Als Sponsoringaufwendungen bezeichnete Aufwen- 8
dungen, die keine Betrisbsausgaben und keine Spenden
sind, sind nicht abzishbare Kosten der privaten Lebens-
fihrung (§ 12 Nr. 1 Satz 2 ESIG). Bei entsprechenden

einer Kapitalgeselischaft kdnnen ver-
dttungen vorliegen, wenn der Ge-
selischafter durch die Zuwendungen beginstigt wird,
2. B. eigene Aufwendungen als Mézen erspart (vgl. Ab-
schnitt 31 Abs. 2 Satz 4 KStR 1995).
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For die gelten die aligameinen Grund-
sitze (vgl. insbesondere AnwendungseriaB zur

benordnung, zu § 67 a, Tz. IIB} Dundallogllwhm
schaftlicher Geschéftsbetrieb

pflege auf seine Leistungen an die Kdrperschaft hin-
weist. Ein wirtschaftlicher Geschiftsbetrieb

Kbrperschaft .
Der wirtschaftiiche Geschéfisbetrieb kann kein Zweck-
betrieb (§§ 65 bis 68 AO) sein.

Dieses Schreiben ersetzt das BMF-Schreiben vom
9. Juli 1997 (BStBI | S. 726).

Im Auftrag
Sarrazin

Teil



