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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Diese Aufgaben wurden dem Standortmanager gestellt

AUFBAU DES STANDORTBUROS

Aufbau des Standortbiiros als zentrale Anlaufstelle. Ein Biiro in der Georgstrafie 30, mit geregelten
Offnungszeiten, einer kommunikativen Anlaufstelle durch Telefon, Fax, E-Mail, kann der Biirger nutzen, um
seine Ideen, Informationen und ggf. Beschwerden vorzubringen.

NETZWERKBILDUNG

Starkung und Entwicklung des Netzwerkes, welches im Stadtteil vorhanden ist. Dazu gehoren
Stadtteilkonferenz, Biirgerverein, Werbegemeinschaft, Kirchen, Schulen, Kitas, Polizei, Sportvereine und ggf.
Firmen.

AUSSENMARKETING

Verbesserung des gemeinschaftlichen Aufienmarketings der Kaufmannschaft und der Immobilieneigentiimer.
Grundsatzlich Werbung fiir den Stadtteil in der Stadt und dartiber hinaus.

BRANCHENMIX

Entwicklung des Branchenmix, sowie gezielte Neuansiedlung, sofern die Immobilienbesitzer die gewiinschten
Raumlichkeiten zur Verfiigung stellen kénnen.

LEERSTANDSMANAGEMENT

Erstellung eines Katasters um Interessierten einen Uberblick zu verschaffen, welche gewerblichen Einheiten
im Stadtteil vorhanden sind um nicht von Maklern abhingig zu sein, die subjektiv ,ihre“ Objekte positiver
darstellen zu lassen.

GEBAUDEFASSADEN

Mafdnahmen zur Verbesserung der Gebaude/Geschiftsfassaden. Der triste Eindruck, insbesondere der
Georgstrafie, soll aufgewertet werden. Dabei darf nicht der finanzielle Background der Immobilienbesitzer
vergessen werden, die keine staatliche Hilfe erfahren kénnen.

ANGEBOTE KULTUR UND FREIZEIT

Entwicklung freizeitbezogener und kultureller Angebote. Da der Stadtteil derzeit keine kulturellen Angebote
vorweisen kann, ware alleine hier Abhilfe zu schaffen um dem Biirger neue Verweilmdglichkeiten zu geben.
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Ubersicht 2011

Aufbau des Biiros

Einladung des Netzwerkes und Darstellung der Tatigkeiten
Informationsaustausch mit Biirgern

Hinweise fiir Biirger in elektronischer Form

Aufbau einer Homepage

Die ersten Veranstaltungen fiir Bilirger

N o Utk W

Aufbau kultureller Angebote
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Kurzdarstellung 2011

1. AUFBAU DES BUROS

Offnungszeiten Standortmanagement:
Dienstag: 8.30 - 12.30 Uhr
Donnerstag: 15.00 -17.30 Uhr

oder nach Vereinbarung:

Tel.: 0471 /95845710

Mail: info@standort-geestemuende.de

2. EINLADUNG DES NETZWERKES

Auftaktveranstaltung:

Sehr geehrte,

wie Sie aus den Medien erfahren haben wurde fiir die néchsten vier Jahre ein Standortmanagement, fiir
den Stadtteil Geestemiinde, installiert. Wir méchten Sie einladen den Stadtteilmanager Herrn Ventzke
kennen zu lernen und mit ihm iiber den Stadtteil Geestemiinde zu diskutieren.

Termin: am 21.2.2011 um 18.30 Uhr

Ort: BBU, KlufSmann Str. 5, 27570 Bremerhaven

Im Anschluss an der Diskussion steht Ihnen ein Imbiss zur Verfiigung.

Uber eine Teilnahme wiirden wir uns sehr freuen. Bitte senden Sie uns Ihre Antwort auf beigefiigtem

Antwortschreiben.

3. INFORMATIONSAUSTAUSCH MIT BURGERN
Teilnahme an Stadtteilkonferenzen und Biirgervereinversammlungen, sowie weitere 6ffentlicher
Veranstaltungen, wie z.B. Bliitenfest, selbst organisierte Veranstaltungen ,Geestemiinde geht zum
Wasser*, als Anreiz mit den Biirgern in Kontakt zu kommen.

4. HINWEISE FUR BURGER
Elektronische Hinweistafeln sind an sieben verschiedenen Standorten im Stadtteil aufgestellt. Von
zentraler Stelle wird ein Veranstaltungskalender eingestellt. Die Biirger konnen sich auf diesem Weg
iiber die wichtigsten Veranstaltungen informiert.

Veranstaltungen
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

5. AUFBAU EINER HOMEPAGE

Eine der ersten Tatigkeiten war die Installation einer Homepage, die permanenten Neuerungen
unterliegt.

r:'WWr x -
- C [ wwwstandort-geestemuende.de

STANDORT e

?EQQEEJ?GEMENT \M >

6. ERSTE VERANSTALTUNGEN

Mit einem Oldtimermarkt und einem Konzertabend wurden die ersten Veranstaltungen fiir Blirger im
Stadtteil generiert.

Oldtimermarkt- und Fest an zwei Tagen 13./14.08.2011 und
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einem Swing-Konzert der Big Band Bremerhaven. Ein Stimmungsvoller Abend fiir viele Biirger des
Stadtteils.

Die ersten Kunstausstellungen, die es im Stadtteil gab wurden in einer leerstehenden Gewerbeeinheit
durchgefiihrt. Dazu wurde eine Kiinstlergruppe gefunden, die abwechselnde Ausstellungen
organisierten. Darliber hinaus entwickeln sie selber Plakate, Einladungen und Flyer, die durch das
Standortmanagement unterstiitz wurden. Der Arbeitstitel wurde als KunstRaum im Stadtteil
bekannt.



MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Ein Flyer, der den Uberblick iber eine ganze Periode von Ausstellungen zeigt. Somit konnten die Interessenten
sich iiber alle Kiinstler informieren.

Malerei
Monika RohrBen

Lebt und arbeitet in Bremerhaven.
Kinstierische Ausbiidung bei

Peter K. Kirchhoff {Diiseldorf,
Monika Sieveking (Berln),

Carola Dewor (Tubingen)

und Manired Fischer (Braunschiveia).
Studienaufenthakte in st Holstein,
Schloss Clemenswerth und den
Niederianden

Offnungszeiten der Galerie vom 7.1. bis 30.1.2011:
Mi, Do, fr-: 16 bis 19 Uhr + Sa: 12bis 15 Unr . So. 16 bis 19 Uhr

Zeichnungen/Malerei
Ann Grilttert

Geboren in England

Knsterische Austildung bel
namenhiten Kinsterfien:

Mrika Sieveking (Beri),

Carola Dawor (Tibingen,

Manfred Fischer (Braunschweig),
Teiinahme an zahlreichen Sommer-
‘akademien. Studienzufenthaite in Ost-
Halstein, Schioss Clemensierth (Emsland).

Malerei

Johanna Niederle

1942 in Jena geboren.
Auseinandersetzung mit den Mbglichkeiten
Kiinstierischen Ausdrucks wahrend des.
Studiums. Fortbildungen bei namhaften
Kinstlenfinnen. Studienaufenthalte in
0st-Holsteln und Tibingen. Telinahme an
zahiisichen Gruppenausstellungen.

\/

Malerei und Objekte
Horst Poppe
Einzelausstellung

1969 bis 1973 Studium der
Schiffsbetriebstechnik
{Dipl.-ing.) an der
Technischen Hochschule

in Bremen,

bis 1988 kiinstlerisches
Schaffen als Autodidakt
wahrend der Seefahriszeit,
1988 bis 1991
Auseinandersetzung mit
afrikanischer Kunstin der
Kiinstlervereinigung UNNAS,
Lwanda/Angola,

Januar 2011

Offnungszeiten der Galerie vom 4. 2. bis 28. 2. 2011:
Mi, Do, Fr. 16 bis 13 Uhr - Sa.: 12 bis 15 Uhr + So.: 14 bis 17 Uhr

1992 bis 1999 Studium

der Malerei an der Hochschule
Bremen bei Prof. lost Funke,
seit 1998 schwerpunktmabige
Arbeit in Werkaruppen,

seit 2001 mehrmonatige
Aufenthalte in Luanda/Angola
und dort Beschaftigung mit der
Kultur der Tehokwe und
afrikanischer Kurst.

Zahkeiche Einzel- und
Gruppenausstellungen.

Zeichnungen und Malerei

Offnungszeiten der Galerie vom 4. 3. bis 27. 3. 2011:
Mi., Do., Fr.: 16.bis 19 Uhr + Sa.. 12 bis 15 Uhr - So.: 14 bis 17 Uhr

\J

Fotografie
Rolf Wittig

1965 geboren in Bremen.

Seit 1976 Beschaftigung mit dem
Medium Fotografie,

Seit 2001 Einzelausstellungen,
seit 2002 jahvliche Ausstellungs-
betedligung in der frelen Kiinstler
vereinigung DIE ARCHE eV,

seit 2004 Mitglied des Vorstands
der ARCHE,

seit 2006 Beschaftigung mit
Zeichnung und Malerei.

\/

Holzobjekte
Dr. Manfred Pluskwa

1946 in Libeck geboren.

Von 1987 bis 1995 Grindungsleiter
der Ev. Heimvolksschule
Bederkesa-Sprengelzentrum.

Erste bildhaverische Arbeiten in den
60er Jafiren (Metallskulpturen). in
den 90er Jahren Wiederaufnahme
der bildnauerischen Arbeit und
Fortsetzung der Kunsistudien
einschlieBlich Studienreisen.
Zahireiche Einzel- und Gruppen-
ausstellungen.

Einige Ausstellungen als Beispiel. Die Plakate hatten immer denselben graphischen Aufbau

Ausstellung vom
1.7. bis 31.7. 2011

Eberhard Pfleiderer

» Krise! Welche Krise?«
Grafiken und Lyrik

SchillerstraBe 38

: 5
http:/ v i bk
Offnungszeiten:
Mittwoch bis Freitag: 16 bis 19 Uhr
Samstag: 12 bis 15 Uhr
Sonntag: 14 bis 17 Uhr
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Ausstellung vom

7.10. bis 30.10. 2011

Edelgard de Ahna

Malerei

Gudrun Denzel-Pfeil

Objekte

Offnungszeiten:

Mittwoch bis Freitag: 16 bis 19 Uhr
Samstag: 12 bis 15 Uhr

Sonntag: 14 bis 17 Uhr.
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Ubersicht 2012

1. Marketing

e Dein Gesicht fiir Geestemiinde
Geestemiinde geht zum Wasser
Wochenmarkt
Galerie auf Zeit
Informationen von Blirgern

ISR

Lehrgang zum ,zertifizierten City- und Standortmanager”
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Kurzdarstellung 2012

1. MARKETING

e Dein Gesicht fiir Geestemiinde

ANZEIGE

Wir suchen Frauen, Mdnner und Kinder zwischen 5 und 75, die gerne in Geestemiinde leben und das allen zeigen
wollen. Denn der Stadtteil hat viel zu bieten und das wollen wir mit Eurer Hilfe zeigen. Denn nur ein echter
Geestemtinder kann Botschafter fiir Geestemiinde sein. Aus allen Einsendungen wdhlen wir 30 bis 40 Personen
aus, die an einem professionellen Fotoshooting fiir die Stadtteilkampagne teilnehmen werden. Schickt uns ein
aktuelles Bild mit Eurem Namen, dem Alter und der Anschrift. Das Standortmanagement freut sich auf Eure
Bewerbungen. Weiteres auf Infos auf www.standort-geestemuende.de, beim Standortmanagement Geestemiinde
oder auch Facebook.

& & Dein Gesicht fir
~ eestemiunde

—

Der Staditeil Geesteminde hat viel zu bieten und das wollen wir mit
Eurer Hilfe allen zeigen! Fir eine Staditeilkampagne suchen wir Frauen,
Kinder und Manner 2wischen 5 und 75 lahre die geme in Geestemiinde
leben und das zeigen wollen.

Du hast keine Scheu vor der Kamera
und Lust, die Print- und Onlinewerbung
unserer Stadtteilkampagne zu zieren?

Dann bewirb Dich jetzt!

Sende einfach ein akuelles, aussagekriftiges Fota mit Angaben zur Person
{(Mame. Anschrift, Telefon, Alter, bei Minderjdhrigen wird eine zudem die -
Einverstandniserklarung der Eltern bendtigt) an:

Georgstrafie 30
27570 Bremerhaven

wDein fir
oder per E-Mail an:

Aus alken Einsendungen wahlen wir 30 bis 40 Personen aus. die an einem professionellen Fotoshooting
teflnehmen werden. Das Shooting findet voraussichtlich im Mal 2012 statt. Es kdnnen sich auch
Famillen, Gruppen, Freunde oder Paare mit einem gemeinsamen Foto bewerben.

Wir freuen uns auf Eure Bilder!

Weiter Informationen findet Thr auch im Internet unter

resr de

oder auch auf Facebook: oom,/

W Dpedner - o= us
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Imagekampagne mit fertigen Motiven. Diese sind im Stadtteil als Banner, Grof3plakate oder in Anzeigen

platziert. Die Grof3plakate waren in der ganzen Stadt aufgestellt.

Am Meer. Am Fluss. 3 Am arkt. Am Menschen.

Aff besten Geestamande! e Am besten Geestemiinde!
= S Il

4

. g ~ :
Am Zug. Am Hafen. Am fairsten. Am coolsten.
R Am besten Geestemiinde! ) Am besten Geestemiinde!
M= & i =]

N

Am Ball. Am Start. Am Park. Am Griin.
Am besten Geestemiinde! B g Am besten Geestemiinde!

Am Sonntag. Am schonsten. Am Puls. Am Kunden.
Am besten Geestemiinde! i Am besten Geestemiinde!

Seite 9



MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

2. Geesteminde geht zum Wasser

Das Stadtplanungsamt, Gartenbauamt und Umweltschutzamt bat in 2012 um die Unterstiitzung
moglichst viele Biirger bzgl. einer Meinungsbildung fiir den Umbau der Achse Holzhafen - Yachthafen
- Doppelschleuse und zu befragen. Aus diesem Grund wurde der Arbeitstitel ,Geestemiinde geht zum
Wasser*“ geboren und durch eine 6ffentliche Veranstaltung begleitet.

Geestemunde
geht zum Wasser -
und weiter!

Tag der Offenen Tiir der

Maritimen Forschungs- und
Entwicklungs-Meile

te
*Sens
da ’f&’ﬁg
() obe dfr?krm,-. + Forschung zum Anfassen

ffep & Kuchen « Spareribs - und vieles mehr ...

Sonntag, 1. Juli 2012 - 11.00 - 17.00 Uhr
zwischen Holzhafen und Fahranleger

[ 1 Europiiache Unian
s o . ]S vt e v 2y
NAGEM| 3 Ewscpiutr Foods i
G vt = roansi Entwikiuog

In Zusammenarbeit mit der Wirtschaftsforderung gab es ein grofdes Programm. Es lockte iiber 8000
Menschen, die sich mit den Mafdnahmen auseinandersetzten.

geht zum Wasser —
und weiter!

Tag der Offenen Tir der

Maritimen Forschungs- und
Entwicklungs-Meile

L5 ]

—_
SEESTADT - STANDORT " -.lw-m‘ i
E %‘BREMERHMN i st O L SEDAGEMENT o
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Informationen fiir Biirger Vorfiihrungen von verschiedenen Institutionen

Seite 11



MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

3. Wochenmarkte

Geestemiinder Biirger und Handler des Wochenmarktes kamen auf das Standortmanagement
Geestemiinde zu und beklagen sich tiber den Zustand des Wochenmarktes und iiber sinkende
Umsatzzahlen.

Aus diesem Grund nahm sich das Standortmangement dieser Aufgabe an. Der Wochenmarkt
Geestemiinde ist nicht nur der gréf3te Wochenmarkt in Bremerhaven, dariiberhinaus hat sich der
Markt 2008 um den schonsten Wochenmarkt Europas beworben.

Das Standortmanagement hat sich ein grofRes Know How durch den Besuch von einigen Tagungen zu
dem Thema Wochenmarkt erarbeitet. Hieraus ergaben sich viele Kontakte, die dazu genutzt wurden
eine eingehende Analyse zu den Wochenmaérkten in Bremerhaven aufzugeben.

Diese beinhaltet eine Stidrken - Schwachenangabe und fiihrte dazu, dass der Vertrag zur
Durchfithrung des Wochenmarktes neu ausgeschrieben wurde. Der alte und neue Vertragspartner -
der Grof3markt Bremen - hatte ein Konzept zur Verbesserung des Marktes vorgelegt.

Wochenmarkte Bremerhaven

@
- Analyse |st-Zustand - l-!

- Empfehlungen zur Optimierung -

e5.marketing

Seite 12



MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

4. Galerie aud Zeit

Durch den Ablauf des Mietvertrages fiir den , KunstRaum“ mussten neue Rdumlichkeiten gefunden
werden. Erfreulicherweise fand in 2012 das Standortmanagement hellere und grofdere
Raumlichkeiten. Viele Kiinstler, Schulen und Vereine konnten die Galerie zu Ausstellungszwecken
nutzen.

Hier einige ausgewahlte Plakate:

_——_—;'—T“.—‘_
reartiy
- s

objekte-malerei-radierun,
alfredo caranguejo

helly halaris

reiner madena

renate rénsch

brigitte schulte

usstellung in der schillerstr. 35, bremerhaver
19.10.2013 bis 10.11.2013

vernissage
19.10.2013 - 18 uhr

R - ‘
1-18 uhr

RN

Haltestelle Kunst

Zeitgenossische Kiinstler
aus Worpswede

in der ,Galerie auf Zeit"

SchillerstraBe 35
Bremerhaven-Geestemiinde

Einladung

e N
B=s o % ke B
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

5. Informationen von Blrgern

g ==
u c(EEER
grel

Vermiillte Grundstiicke

6. Lehrgang zum zertifizierten City- und Quartiersmanager

s ek
Hamnowr

Weiterblidu
icrsmanagor | HK 1 untersritzan Untemohmer, Figenrinns und Kesomer,

Arwickein Deal et &5 um Eiganiritiadies
AT cAar T 6B 57 IEISEA, Parhatineaki-
ngageanze.

utwarting 4o
3 biligersh

Inhaits, Anwendungstaider und Zusammenhangs:

Modul 7: Brand your Distiict ~ Markentildung fir Staduq
B aurer Hande. Gasranomie, Geauerss, Pl

Zertifikat

echnuigswesen insermisstem

d e Rachrmzsvesn
Dilanzen, GS Neshnung,

Thomas Ventzke

ask. am 02.01,1951

it w1 2605 2012 618 20 0,58 201 2 8 |HS-Zer Ul katslha ang

A 3wty
satemat, Subena

Citymanagor/-in | Quartisrsmanager/-in (IHK)

s e . Tes bestanden.

Lahegannedausr: /1 Untrrighte wnden
wa

Fraspondans, bHantiichiatiaarbalt, Framsaaral;

o e gnrientiart i e

Der Standortmanager hat an dem ersten ,Lehrgang zum zertifizierten City- und Quartiersmanager*
erfolgreich teilgenommen. Diese Schulungsmafinahme wurde von der IHK Hannover durchgefiihrt.
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MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Ubersicht 2013

B e

Stadtteilfiihrer

100 Jahre Stadtrecht
BID Schillerstrafde
Kinder und Jugendliche

Seite 15



MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Kurzdarstellung 2013

1. StadtteilfUhrer

Schon in Gesprachen am Start des Projektes Standortmanagement stellte sich heraus, dass es keine
Ubersicht von Gewerbetreibenden, Institutionen und Vereinen im Stadtteil gab. Generell gibt es in der
Stadt kein vergleichbares Verzeichnis. Aufgrund von mehrfachen Nachfragen bzgl. eines
Verzeichnisses wurde die Initiative gegriindet und der ,Stadtteilfithrer” ins Leben gerufen.

Stadtlteilﬁihrgr
Geestemiinde

!
\

Dienstleistungen

Einzelhandel

Freizeiteinrichtungen

Gastronomie

Veranstaltungen

Medizinische

Versorgung
Kitas & Kirchen

Ilhi DasS Alles

' ...und noch viel mehr!

Der Stadtteilfithrer kann auch als Download-Version von der Homepage des Standortmanagements
heruntergeladen werden.

Seite 16



MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

2. loo Jahre Stadtrecht

Der Biirgerverein Geestemiinde hatte im Jahre 1913 die Stadtoberen gedriangt dem Flecken
Geestendorf das Stadtrecht zu verleihen. 100 Jahre spater haben die Geestemiinder dieses Fest
gefeiert. An verschieden Platzen konnten Biirger und Gaste dazu beitragen oder nur dem Fest

beiwohnen:

6£ | i7' 1ooJahré hh

Stadtrecht

August
2013

Holzhafen KAP Marienkirche
it e (Ke - Ads Platz) {An der Miihle)
1 Uhr 13 Uhr “abg Uhr
i *hi Wasser” i aus der Zeit Kinderfest mit Cheerleader-Gruppe.
rate T Jahren Hiapfbs itton:

vor
‘bei Langerbeck's am Wasserturm  Schminken, Bastelaktion, Musk,
Waffeln, Crépes und Gliicksrad
Fotoaktion fiir Kinder "
im historischen Gewand

o of
P.Pletzund A, Krein

ab i3 Uhr
Der Geesterniinder Birgerverein
und der Heinkelclub
Bremerhaven & Umzu
prasentieren sich am Holzhafen
Vorfihrungen mit Musik

und Tanz

Historischy nd Tanz

* 2000 Uhr=-Musik
mit der Band Akkusticks

21.00 UhT

Openair-kino
(bei Regen im Saal)

Kinder wurden in historischen Gewadndern fotografiert.

Seite 17



MASSNAHMEN UND TATIGKEITEN

Historische Tanze vor dem Wasserturm. Hier kochte Herr Langerbeck (ehemaliger Betreiber des

Wasserturms) aus dem Kochbuch:

Kochbuch
Alwine Heing
1907
Geesteminde
Kochbuch Alwine Heing 1907
(Kochbuch iv dieser Schrift geschirieben)
Das Kochbuch bestond aus gwei Heften.

3. BID Schillerstrafie (Business Improvement District)

Business Improvement Districts (BIDs) (auch Innovationsbereich, Inmobilien- und
Standortgemeinschaften (ISG), Innerstddtische Geschéftsquartiere (INGE), Partnerschaften
zur Attraktivierung von City-, Dienstleistungs- und Tourismusbereichen (PACT)) sind
rdumlich klar umrissene Bereiche, in denen die Grundeigentiimer und Gewerbetreibenden
zum eigenen Vorteil versuchen, die Standortqualitdt durch MaBnahmen zu verbessern, die
aus dem Aufkommen einer selbst auferlegten und zeitlich befristet erhobenen Abgabe
finanziert werden. Die rechtliche Grundlage fiir BIDs schaffen die BID-Gesetze der Ldnder.

Seite 18
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Ziel der BIDs ist die Werterhaltung der Immobilien. Hierzu wird der sie umgebende 6ffentliche
Raum aufgewertet, und es werden ergédnzende Marketing- und Serviceleistungen erbracht.

Zentrales Prinzip von BIDs ist das eigenverantwortliche Handeln der Akteure vor Ort. Von
ihnen geht zumeist die Initiative zur Griindung von BIDs aus. Sie organisieren einen nicht
selten mehrere Jahre dauernden Entscheidungsprozess, in dem sie sich auf ein
MaBnahmen- und Finanzierungskonzept und auf einen Aufgabentrager verstiandigen, der
das Konzept wédhrend einer mehrjdhrigen BID-Laufzeit umsetzt.

Dabei geht es um MaBnahmen, die (iber die von Kommunen erbrachten Leistungen
hinausgehen.

Die Finanzierung tibernehmen die Grundeigentiimer des BID-Quatrtiers (in Sachsen und
Schleswig-Holstein teilweise auch die Gewerbetreibenden). In wenigen Fiéllen leistet die
Kommune eine Kofinanzierung.

Im Rahmen des Zeritifzierungslehrgang bestand die Priifungsarbeit aus der Installation eines BIDs im
Quartier. Diese Aufgabe sollte tatsdchlich als Grundlage zur Griindung eines BIDs dienen.

Das Standortmanagement hatte schon friih die Idee der Schillerstrafie neu zu gestalten.

Zunachst war es notwendig das Gebiet genau zu definieren. Des Weiteren wurden Vorgesprache mit
Hauseigentiimern gefiihrt. Das BID-Landesgesetz basiert auf einer Zustimmung von 66 % der
Grundstiickseigentiimer, die das zukiinftige Konzept befiirworten miissen. In der sogenannten VOR-
BID-PHASE sollten Ideen ausgearbeitet werden, die der ,Schillerstrafde” zu einem neuen positiven
Bild verhelfen.
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Dieses Schaubild zeigt den Verlauf zur Installation eins BIDs.

Kinder und Jugendliche

Zum Ende des Jahres 2013 kamen zwei Pastoren auf das Standortmanagement zu, um ein Netzwerk
fiir Kinder und Jugendliche zu griinden. Hintergrund dieser Bitte war die gegenwartige Situation im
Stadtteil, da fiir Kinder und Jugendlichen kaum oder gar keine Aufenthaltsmoglichkeiten im Stadtteil
bestehen.

Zunichst erfolgte ein Treffen mit den beteiligten Institutionen und Vertretern, die mit dieser
Zielgruppe in Geestemiinde arbeiteten. Nach einer ersten Diskussionsrunde und den Erfahrungen
erfolgte ein zweites Treffen mit der Maf3nahme zwei Ziele zu erarbeiten:

e  Welche Aufenthaltsmdglichkeiten haben Kinder und Jugendliche im Stadtteil und welche
derzeitigen Freizeitmoglichkeiten bestehen?

o  Welche Mafdnahmen kénnten ergriffen werden, um den Aufenthalt im Stadtteil fiir Kinder
und Jugendliche interessanter zu gestalten?
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Das erste Ergebnis, nach 30 ausgewerteten Fragebogen, war die Erstellung eines Flyers, deren
Verteilung anschliefdend an die Zielgruppe erfolgte. Generell sollte diese Aktion halbjdhrlich eine
Wiederholung finden.

Moglichkeiteniund:Angebotetfin
i ailugendlicheim g

Kontaktperson: Katrin Hantke

Dieser Flyer wurde von Jugendlichen entwickelt und graphisch erstellt.

Ubersicht 2014
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Stadtteilzeitung
Geschichtswerkstatt
Webcams

Flaggen am KAP

BN

Kurzdarstellung 2014
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1. Stadtteilzeitung

Um den Biirgern des Stadtteils moglichst viele Informationen zu vermitteln, entstand die Idee eine
Zeitung nur fiir den Stadtteil zu drucken:

kostenlos! | Herbst 2013

Blick auf Geestemiinde!

Leben und Entwicklung im Stadtteil.

In dieser Augabe:

Modernisierungs und Bauprojekte in Geestemiinde, z.B.

» Fit fur die Zukunft
Nordsee-Pflege: Generationen-Ubergreifende Konzepte
mit Stil und Wohlfuhlcharakter

» Bau- und Siedlungsgenossenschaft
Grindliche Verjiingungskur von innen und auen.

» Neubau der ADK
Am Yachthafen entsteht zukunftsweisender Neubau

s o
Sk 3 A E Am besten Geesteminde!
WMANAGEMENT [T T e

In dieser Ausgabe wurden viele Neubauprojekte des Stadtteils mit den ndtigen
Hintergrundinformationen vorgestellt, um zu verdeutlichen, dass sich in Geestemiinde
infrastrukturell sehr viel bewegt.

Die zweite Ausgabe informierte mehrheitlich iiber aktuelle Projekte und wichtige Informationen iiber
den Stadtteil, und lieferte umfassende Hintergrundinformation fiir interessierte Geestemiinder
Bilirger.
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Ausgabe 02 2014

Blick auf Geestemiinde!

Leben und Entwicklung im Stadtteil.

FatoMarfifa Buchhelz

In dieser Ausgabe:

» Geestemiinde - Ein Stadtteil fir uns

Jugendliche berichten aber ihren Stadtteil, wo treffen sie sich,

wie wollen sie Geesteminde gestalten, was erwarten sie von ihrem Quartier?
» Die GeorgstraBe: Verkehrsader oder Lebensader?

Eine 4-spurige »Transitstrecke« durch den Stadtteil - ist das noch zeitgemai?
» Zukunft der Humboldtschule

Interview mit Schuldezernent Michael Frost zur Schulsituation,

den Fakten zum Nutzungskonzept der Humboldtschule
» Sogwirkung bis in das Umland: Wochenmarkt Geestemiande

Vielfalt und Frische aus der Region und attraktiver Treffpunkt

-. und vieles mehr!

P P ‘.._ - .
Ecmreninbeagal A (SR L PO STAN & iz Am besten Geestemiinde!
S e e gnc a:ﬁummm

[ ——

2. Geschichtswerkstatt

Seite 24
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3.

Der Stadtteil Geestemiinde gehort zu den Griindungsstadtteilen der Seestadt Bremerhaven. Auch ist
dieser Stadtteil bekannt fiir seinen iiberdurchschnittlichen hohen Anteil an dlteren Einwohner.

Das ist durchaus als spannend zu bezeichnen, denn viele dltere Menschen berichten in vielfaltigen
Geschichten iiber ihren Stadtteil Geestemiinde im Spiegel der vergangenen Jahrzehnte.

In dem Projekt ,Geschichtswerkstatt” werden diese Erzdahlungen erfasst und zu gegebener Zeit der
Bevolkerung in 6ffentlichen Veranstaltungen préasentiert. Um dem Projekt einen gewissen
anspruchsvollen Hintergrund zu geben, wird es durch einen promovierten Historiker begleitet.

Geestemiinde

Logo des neuen Projekts

Webcam

Nachdem die Stadtteilzeitung von den Biirgern positiv angenommen wurde, entstand die Idee, die
geplanten Bauprojekte In Geestemiinde (Abriss Merkurgebdaude und Neubau der AOK) mittels einer
Webcam laufend aufzunehmen und auf der Homepage des Standortmanagers zu veroffentlichen.
Durch die Unterstiitzung von zwei Gebdudeeigentiimern konnten die Kameras installiert werden,
damit die Durchfithrung des Projekts ermoglicht wurde.

Abriss des alten Merkurgebaudes
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www . standort-geestemuende.de 20.03.2014 11:34’:05

Neubau der AOK

wivw . standort-geestemuende.de 25.05.2014 15:19:10

4. Flaggen am Konrad-Adenauer-Platz
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Das gegenwartig letzte Projekt war die Installation von vier neuen Flaggen. Am Konrad-Adenauer-
Platz stehen seit dem Umbau des Platzes 2000 vier Masten, die bisher nur teilweise genutzt wurden.
Das Standortmanagement hat beim Bliitenfest 2014 die Biirger befrag. Acht Motiven wurden Ihnen
zur Auswabhl gestellt. Die vier bevorzugten Motive beziehen in Kiirze den Standort am siidlichen Ende
des Platzes: Motive 1, 4, 7 und 8

Am Markt. Am Menschen. Am Puls. Am Kunden. Am ug. Am Hafen. Am Park. Am Griin,
Am besten Geesteminde! Am besten Geesteminde! Am besten Geeslemiinde! Am besten Geesteminde!

www standort-geestemuende de | | wwwstandor-geesternuendede | | wwwistandort-geestemuendede | | wwwistandort-geestemuende.de
= e | BEsE o | BEE 5 | BEE 5
L EECe B || & CEEee B || A e | e B
Motiv 1 Motiv 2 Motiv 3 Motiv 4
Motiv 5 Motiv 6 Motiv 7 Motiv 8
4 Z
3 >
g *, W
g3 QO
J J
Wi
= E . < L
T 9 = &
£ % xZz
0 3
g o Oo<s
oY 02 &
< Zls _
@ Geestemiinde
Am Ball. Am Start. <
Am besten Geesteminde! 3 I—
w
wiww.standort-geesternuende de
= e = S E=oi s S H——
L eor =] || A TWGer B || A CWlEe =] || S CEESe B

Informationen von Blrgern und kleinteilige Unterstlitzung
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Wie am Anfang beschrieben kommen regelméfiig Biirger in das Standortbiiro, um iiber
Unzuldnglichkeiten im Stadtteil zu informieren. Das Standortmanagement kontaktiert die zustdndigen
Behdrden oder Institutionen, um hier Abhilfe zu schaffen. In der Regel sind alle Beteiligten gewillt
dieses zu tun, um den Standort zu verbessern. Nachfolgend einige Beispiel:

Vorher Nachher

Diese Strafde wurde inzwischen zur Einbahnstrafle umgewandelt und somit verkehrsberuhigter und
nutzerfreundlicher.

Vorher Nachher

o

Biirger beschwerten sich tiber den schlechten Zustand der Banke - BremenPorts reagierte

Weitere Mafdnahmen im Stadtteil:

Seite 28
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Markisen, die teilweise zerfallen an unbewohnten Hausern hingen und entfernt
wurden.

Gullideckel, die in der Fahrbahn abgesenkt waren und durch Schwerlastverkehr
Larm verursachten.

Missstiande durch Miill in den Straf3en, Hinterh6fen und auf unbewohnten
Grundstiicken, die durch die Zusammenarbeit mit dem Ordnungsamt beseitigt
wurden.

Ampelschaltungen, die unnétig lange geschaltet waren und z. B. Kinder zu
gefahrvollen Fahrbahnwechseln verleiteten.

Aufhebung unnétiger StrafRenabsperrungen, da Hausbesitzer nicht aufgefordert
wurden ihr Haus vor herabfallenden Dachziegeln zu sichern.

Veranlassung der Freigabe von gesperrten Parkraum, da Baufirmen versdaumt haben
ihr Baumaterial zu entfernen.

Verbesserung der Begriinung und Beleuchtung von Strafien durch engere
Zusammenarbeit der Behorden.

Verbesserung der Verkehrssicherheit von Fuf3gdngerwegen.

Folgende kleinteilige Veranstaltungen wurden durch das Standortmanagement unterstiitzt:

Seite 29
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Sommerfest der Allmersschule

Spielplatz Nelkenstrafde

Hunderennen im Biirgerpark
Bouleturniere

Sankt Martin-Umzug

Jugendfest der Kirche

Fufsballturniere

Lernwerkstatt der Gorch-Fock-Schule
Jugendtheater der Niederdeutschen Biithne

10. Temporare Spielstrafde

11. Lesungen an der Geeste Miindung
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Derzeitige Tatigkeiten

Leerstandskataster

Aufnahme sdmtlicher Leerstiande im Quartier. Datenerhebung - sowie Ansprechpartner.
Darstellung im Internet. Vermittlung an Interessenten. Akquisition neuer Interessenten.

Geestemiinde geht zum Wasser

Bisher ist der erste Bauabschnitt erfolgt. Die Begleitung der Mafdnahmen mit Teileinweihungen,
Informationen an Biirger, sowie Ideen aus der Bevolkerung sind in den néchsten Jahren zu erfolgen.
Offentlichkeitsarbeit und Veranstaltungen zum Thema!

Holzhafen

Begleitung der Umbaumafinahme
A.ldeen aus Sicht der Geestemiinder an die Planer (Gartenbauamt) weiterleiten.

B. Den Ort als zentrale Begegnungsstatte im Stadtteil installieren und férdern.

Einzelhandel-Marketing

Die Unterstiitzung der Einzelhdndler ist Aufgabe des Standortmanagements, und ist immer wieder
Bestandteil der jahrlichen Planungen. In der Zukunft wird durch den Einfluss des Internets und den
starkeren umliegenden Stadtteilen die Zusammenarbeit zwischen Werbegemeinschaft Geestemiinde
und des Standortmanagements noch intensiver erfolgen miissen.

Kultur — KunstRaum/Galerie auf Zeit

In zwei leerstehenden Gewerbeeinheiten wurden und werden seit drei Jahren erfolgreich wechselnde
Ausstellungen von verschiedenen Kiinstlern organisiert. In der Region ist die Galerie auf Zeit
mittlerweile eine Institution und bis Ende des Jahres ausgebucht. Selbst im Kulturhandbuch der
Seestadt Bremerhaven findet sich diese Galerie wieder!

Seite 30
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Soziales Kinder- und Jugendnetzwerk

Verschiedene Akteure des Stadtteils kamen auf das Standortmanagement zu, sich um Kinder und
Jugendliche zu kiimmern,. Derzeit werden Gesprachsrunden organisiert mit verschiedenen Zielen:
Was gibt es fiir Jugendliche? Und was muss zukiinftig getan werden? Neuestes Produkt dieses
Netzwerkes ist ein Flyer mit Angeboten fiir Jugendliche des Stadtteils.

Kreativwirtschaft mit Wirtschaftsforderung

In den ndchsten Monaten werden, in enger Zusammenarbeit mit der BIS, die IMPULSFLUT (das
Netzwerk der Kreativwirtschaft) auch in Geestemiinde Aktionen durchfiihren. Dieses kdnnte ein
Anstofd werden die Kreativwirtschaft im Stadtteil zu etablieren oder im neuen Humboldt-Haus zu
installieren.

Stadtteilzeitung

Die erste Zeitung wurde erfolgreich verteilt. Hintergrundinformationen aus dem Stadtteil fiir die
Biirger kommen gut an. Die zweite Auflage wird in Kiirze erscheinen.

Blrgerbegehren (Mull/Sicherheit/Ideen/...)

Durchschnittlich kommt eine Biirgeranfrage im Monat bzgl. diverser Informationen iiber
Schwierigkeiten aus dem Stadtteil. Diese Anfrage wird umgehend bearbeitet und mit Behorden,
Institutionen und Firmen diskutiert um Lésungen zu finden. Der Biirger erhalt Informationen tiber
den Stand seiner Beschwerde.

Geschichtswerkstatt

Viele historische Geschichten aus dem Stadtteil sind derzeit noch vorhanden. Diese werden derzeit
aufgearbeitet und Ende des Jahres veroffentlicht.

Elektronischer Veranstaltungskalender

Die meisten Veranstaltungen des Stadtteils sind auf Fernsehern nachzulesen, die an verschiedenen
Standorten stehen. Eine Aktualisierung wird zentral vom Standortmanagement iibernommen.
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Beleuchtungssituation im Stadtteil (mit swb)

Bei einer Abendbegehung konnte das Amt fiir Strafden- und Briickenbau, sowie die swb davon
iiberzeugt werden, dass einige Bereiche des Stadtteils nicht geniigend ausgeleuchtet sind. Eine
Verbesserung wird permanent angestrebt.

Webcams Uber Geestemiinde

Neubauprojekte (AOK und Nordseepflege - ehemals Merkur) sind bis Ende des Jahres iiber das
Internet www.standort-geestemunde.de zu beobachten. Viele Biirger freuen sich iiber dieses
Dienstleistungsangebot und geben dies an Freunde, Kinder und Bekannte weiter.

Marketing flir Geestemiinde

Durch verschiedene Marketingkampagnen wie z. B. (www.am-besten-geestemuende.de) wird der
Stadtteil wesentlich besser wahrgenommen. Die Motive der Kampagne sind oft im Einsatz und
erfahren einen steigenden Bekanntheitsgrad.

Kurzfristige Veranstaltungen

Schulen, Sport, Kultur etc. erfahren durch das Aktionsprogramm des Standortmanagements
mannigfache Unterstiitzung. Somit kdnnen die verschiedensten Veranstaltungen besser vermarktet
und erfolgreicher gestaltet werden, wie z. B. Schulfeste, Sportveranstaltungen,
Weihnachtsveranstaltungen etc.

Netzwerk Geesteminde

Viele Akteure des Stadtteils (Stadtteilkonferenz, Biirgerverein, Werbegemeinschaft, Polizei, Schulen,
Sportvereine, Kirche etc.) kommen regelméfiig zum Informationsaustausch zusammen (Punkt 2 -
2011). Das Standortmanagement organisiert diese Treffen, dokumentiert die Informationen und
fordert die Kommunikation der Beteiligten untereinander.

StadtteilfUhrer

Als ,Wegweiser” durch den Stadtteil (Einzelhandel, Sport, Institutionen und Einrichtungen) sind in
dem Biichlein nachzulesen. Durch den permanenten Wandel wére eine Neuauflage notwendig.
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Wochenmarkte

Die Neuausrichtung der Wochenmarkte bedurfte eines Anstof3es, die vom Standortmanagement
Geestemiinde initiiert wurde. Die Umsetzung ist derzeit noch nicht erfolgt, aber neue Vertrage
beinhalteten verschiedene, positive Ansdtze. Diese zu begleiten und ggf. anzuregen ware beim
Standortmanagement an der richtigen Stelle, da der grofdte Wochenmarkt der Stadt in Geestemiinde
beheimatet ist.
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Mafdnahmen Ab 2015

Leerstandskataster

Durch die Fluktuation miissen die Daten von Leerstdnden, Ansprechpartnern, Interessenten
permanent angepasst werden. Dabei sind auch Begehungen und Gesprache vor Ort, mit der
Recherche von Schliisseln und Besitzern vonnoten.

Geestemiinde geht zum Wasser

In den nachsten Jahren sollen die nichsten Abschnitte des Projekts entstehen und sollen durch das
Standortmanagement begleitet werden. Die erste 6ffentliche Informationsveranstaltung in
Zusammenarbeit mit dem Stadtplanungsamt, Umweltschutzamt, Gartenbauamt, sowie der
Wirtschaftsforderung war so erfolgreich, so dass die Beteiligten eine Wiederholung in 2015 sich
wiinschen wiirden.

Holzhafen

In zweierlei Hinsicht ist die Arbeit des Standortmanagements in den nachsten Jahren fiir das Projekt
Holzhafen notwendig:

A. Fiir den Umbau/die Erneuerung des Holzhafens sind die Wiinsche der Biirger zu berticksichtige.
Diese kénnen durch Veranstaltung in Form von Offentlichkeitsarbeit und Biirgerinterviews begleitet
werden.

B. Einer der beliebtesten Orte des Stadtteils sollte viel haufiger ,bespielt” werden, um Jung und Alt ein
Angebot zum Verweilen zu geben. Den Ort als zentrale Begegnungsstatte im Stadtteil installieren und
fordern. In 2013 (100 Jahre Stadtrecht) und in 2014 als Einweihungsstitte fiir das Projekt
,Geestemiinde geht zum Wasser‘, sowie in den vergangen Jahren bei der Holzhafenregatta zeigte, dass
dieser Ort sehr stark angenommen wird.

Humboldt-Haus

Eines der zentralen Projekte, wenn nicht sogar das zentrale Projekt der ndchsten Jahre wird die
Umwidmung der Humboldtschule in das ,,Humboldt-Haus“ sein. Zunéchst ist die Installierung der
Allmersschule und des Jugendmusikwerks vorgesehen, da diese Institutionen aus Platzmangel ihres
jetzigen Standortes umziehen miissen. Dariiber hinaus gibt es weitere Institutionen die hier ihr
zukiinftiges Domizil finden kdnnten und sollten.
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Damit aber nicht genug. Im Gebédude sollen weitere Einrichtungen angesiedelt werden, die dann den
Stadtteil zu umfassenden zusatzlichen Angeboten helfen sollen.

Aus diesem Grunde ist dieses Projekt primar im Interesse des Stadtteils Geestemiinde voranzutreiben.

Das zukiinftige Humboldt-Haus wird neue und mehr Menschen in den Stadtteil bringen und damit
den Bekanntheitsgrad steigern und soll positive Ausstrahlungen fiir den gesamten Stadtteil initiieren.

Einzelhandel-Marketing

In Zeiten des Internets und starker Einkaufszentren muss der Stadtteil im Bereich des Einzelhandels
noch stringenter positionieren. Eine enge, intensive Verzahnung zwischen Handel und den Akteuren
des Stadtteils kann den Stadtteil nur starken. Marketing im Einzelhandel kann nur férderlich sein und
muss noch starker im Focus der handelnden Personen stehen.

Kultur

Das zarte Pflanzlein Galerien im Stadtteil ist gepflanzt. Nur durch eine intensive Pflege der
Kiinstlergruppen und Kunstinteressenten kann diese Pflanze wachsen. In anderen Stadtteilen sind
grofiere Gruppen Sponsoren damit beschaftigt Kultur in die Stadt zu bringen. In Geestemiinde ist
durch die langjéhrige Erfahrung und Betreuung der Kiinstler (auch iiber die Stadtgrenze hinaus)
mittlerweile ein eigene Szene entstanden, die allerding nur weiterbesteht, wenn das Engagement
anhalt.

Soziales Kinder- und Jugendnetzwerk

Ebenfalls eine Pflanze im Wachstum ist das Netzwerk fiir Jugendliche. Hier gibt es viele Einzelakteure,
die durch die Netzwerkbindung erstmalig miteinander kommunizieren und das erste Projekt
gestartet haben. Damit aber die Biirger der Zukunft optimale Voraussetzungen vorfinden kénnen darf
es keinen Stillstand geben. Intensive Bemiihungen die Akteure zu motivieren und die Zielgruppe
Kinder und Jugendliche zu begeistern, bediirfen noch grofierer Anstrengungen und Hilfe von aufen.
Dieses alleine zu organisieren und umzusetzen ist ein eine grof3e Herausforderung fiir die Zukunft.

Business Improvement District (SchillerstraRRe)

Business Improvement Districts (BIDs) (auch Innovationsbereich, Immobilien- und
Standortgemeinschaften (ISG), Innerstadtische Geschaftsquartiere (INGE), Partnerschaften zur
Attraktivitatssteigerung von City-, Dienstleistungs- und Tourismusbereichen (PACT)) sind rdumlich
klar umrissene Bereiche, in denen die Grundeigentiimer und Gewerbetreibenden zum eigenen Vorteil
versuchen, die Standortqualitat durch Mafdnahmen zu verbessern, die aus dem Aufkommen einer
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selbst auferlegten und zeitlich befristet erhobenen Abgabe finanziert werden. Die rechtliche
Grundlage fiir BIDs schaffen die BID-Gesetze der Lander.

Wie unter der Rubrik ,derzeitige Tatigkeiten“ kurz beschrieben kann die Griindung eines BIDs bis zu
4 Jahren dauern. In anderen Stddten (siehe z. B. Hamburg) beschaftigt sich alleine eine Person der
Handelskammer mit der Installation eines BIDs. In Sachsen kiimmert sich das Wirtschaftsministerium
um diese Angelegenheiten.

Die Méglichkeit Hausbesitzer an einen Tisch zu holen und sie zu motivieren sich um ,ihre“ Strafe zu
kiimmern kann hier in dem Projektgebiet Schillerstrafie funktionieren. Alleine in den ersten
Sitzungen hat ein Grofdteil der Eigentiimer ihr Interesse bekundet. Dies alleine reicht natiirlich bei
weitem noch nicht aus. Durch eine behutsame Information Verteilung konnten bisher die
Interessenten mitgenommen werden. Auch hier wurde die erste Aktion platziert. Diese Bemithungen
missen unbedingt in den nachsten Monaten intensiviert weitergefiihrt werden.

Georgstralle — ,,Rote” Hauser

Die Katalogisierung dieser Hauser in der Georgstrafde kann fiir die Zukunft hilfreich sein. Was heif3t
das? Analog zu den Bemiihungen im Stadtteil Lehe muss mit den Eigentiimern sogenannter
verwahrloster Hauser frither ein Dialog entstehen.

Mittlerweile gibt es Instrumente und Gesetze wie dem zu begegnen ist! Derzeit stehen, zumindest in
der Georgstrafe ,nur” fiinf Hauser auf der Liste. In den Seiten- und Parallelstraf3en zeichnen sich aber
schon die gleichgelagerten strukturellen Probleme ab. Auch hier kann und muss in den nachsten
Jahren eingegriffen werden!

Blirgerinformationen

In den letzten Monaten nahm die Bevolkerung des Stadtteil das Standortmamagent verstarkt war.
Immer haufiger kamen die Biirger mit Ideen, Wiinschen, Informationen und Beschwerden. Sie
merkten mit der Zeit, da ist jemand, der sie anhort.

Unmogliches wird gar nicht erwartet, aber alleine die Riickmeldung wird von den Mitbilirgern
geschatzt. Sicherlich kann diese Zusammenarbeit in den nachsten Jahren noch starker gepflegt
werden, dass alleine das Miteinander sich zum gefiihlten Positiven entwickelt. Hier ist der Begriff ,der
Kiimmerer* tatsdchlich richtig.

Elektronischer Veranstaltungskalender

Immer mehr Institutionen, Vereine, Gruppieren etc. haben die Moglichkeit der
Informationsverbreitung von Veranstaltungen iiber die im Stadtteil verteilten visuellen Medien
erkannt. Somit ist das Standortmanagement als zentraler Anlaufpunkt auch in der Zukunft wichtig,
damit alle Veranstaltungen friihzeitig in den Focus der Leser riicken.
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Ein anderer Aspekt ist die Wahl der Medienstandorte. Eine Mischung in verschiedenen Strafden, in
Ladenlokalen und aber auch in leerstehenden Gewerbeeinheiten ist wichtig. Dabei miissen
Gewerbetreibende und Hausbesitzer davon iiberzeugt werden ihr Einheiten unentgeltlich zur
Verfiigung zu stellen.

Beleuchtungssituation im Stadtteil

Bei einer Abendbegehung konnte das Amt fiir Strafden- und Briickenbau, sowie die swb davon
iiberzeugt werden, dass einige Bereiche des Stadtteils nicht geniigend ausgeleuchtet sind. Eine
Verbesserung wird permanent angestrebt.

Das ganze Thema I[lluminierung an bestimmten Orten des Stadtteils sollte in Zukunft fiir ein noch
positiveres Stadtbild sorgen. Die gefiihlte Stimmung kann gerade in der dunklen Jahreszeit eine gute
Auswirkung haben. Ein wichtiger Punkt ist das Thema Sicherheit, welche durch Helligkeit gesteigert
werden konnte.

StadtteilfUhrer

Gleich nach der ersten Auflage des Stadtteilfiihrers (siehe 2013) haben sich weitere Interessenten
gemeldet, die gerne mit Inseraten aufgenommen werden wollten. Durch eine permanente Fluktuation
ist eine Aktualisierung des Stadtteilfiihrers dringend notwendig. Die Auflage von 5000 Stiick war
schnell vergriffen. Viele Biirger fragen nach dem Nachschlagewerk. Ab 2015 sollte es eine Neuauflage
des Stadtteilfiihrers geben.
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Kontaktdaten

THOMAS VENTZKE MARTINA NORDEN
STANDORTMANAGER ASSISTENZ

Tel. 0471 -9584 57 10 Tel. 0471 -9584 57 10

Fax 0471- 9584 57 11 Fax 0471- 9584 57 11

info@standort-geestemunde.de info@standort-geestemunde.de
Firmeninformationen

Standortmanagement Geestemiinde

Georgstrafde 30, 27570 Bremerhaven

www.standort-geestemuende.de
www.am-besten-geestemuende.de

www.bid-schillerstrafde.de

Unterstiitz durch:
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